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 Se recomienda: 
o Atender a los criterios de valoración de las memorias indicados en las bases de la 

convocatoria. 
o Incluir referencias bibliográficas y datos comparativos con proyectos previos, según casos, 

para reforzar la evaluación del impacto.  
o Incluir evidencias sobre las medidas de difusión desarrolladas.  

 Otros aspectos que considerar: 
o La claridad, la coherencia y la justificación de los datos presentados serán clave en la 

valoración final. 
o La difusión de resultados debe priorizar la transparencia y accesibilidad a la comunidad 

universitaria.  
o Serán valoras como evidencias: registro de actividades, listados de participantes, programas 

de eventos, fotografías, documentos que acreditan la aceptación de una 
comunicación/ponencia o similar, informes, actas o resúmenes de las acciones realizadas, 
índices de impacto que respalden la cantidad de personas alcanzadas o el impacto de la 
difusión, etc. 

 
1. Describa los resultados obtenidos a la luz de los objetivos y compromisos que adquirió en la 

solicitud de su proyecto. Incluya tantas tablas como objetivos contempló. 
Objetivo nº 1 Diseñar e implementar estrategias de marketing orientadas a resultados 
Actividades previstas: 1. Desarrollo de una identidad visual y narrativa para un producto. 

2. Simulación de lanzamiento de producto: Desde la planificación hasta la 
ejecución de una campaña de lanzamiento. 

3. Análisis de campañas virales: Estudio de casos de marketing viral y sus 
elementos clave. 

 

Objetivo nº 2 Desarrollar capacidades para la toma de decisiones en contextos complejos 
de marketing 

Actividades previstas: 1. Resolución de casos estratégicos en tiempo limitado. 
2. Análisis e interpretación de datos on y offline. 
3. Toma de decisiones en función de gustos, preferencias y 

comportamientos identificados del consumidor. 

 

Objetivo nº 3 Integrar herramientas digitales en la planificación y ejecución de acciones 
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de marketing 

Actividades previstas: 1. Taller de IA aplicada al marketing: Uso de herramientas como Statista 
IA o Chat GPT para analiar entornos competitivos. 

2. Generación de contenido para redes y análisis de resultados. 
3. Creación web y análisis del embudos de conversión Google Analitics 

 
Se han utilizado todas las herramientas previstas, dentro del proyecto docente. 

 
2. Realice una breve valoración sobre la influencia del proyecto ejecutado en la evolución de las 

asignaturas implicadas. 
 

Análisis del impacto de la innovación en las asignaturas relacionadas con el proyecto 

 
El alumnado ha desarrollado capacidades para realizar su propia marca personal en el mundo 

digital. 

 
 
 

3. Incluya en la siguiente tabla el número de alumnado matriculado y el de respuestas recibidas en 
cada opción y realice una valoración crítica sobre la influencia que el proyecto ha ejercido en la 
opinión del alumnado. 

 

Opinión del alumnado al inicio del proyecto 

Número de alumnado matriculado:  XX alumnos/as 

Valoración del grado de dificultad que cree que va a tener en la comprensión de los contenidos y/o en la adquisición de 
competencias asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de innovación docente 

Ninguna 
dificultad Poca dificultad Dificultad media Bastante 

dificultad Mucha dificultad 

  x   

Opinión del alumnado en la etapa final del proyecto 

Valoración del grado de dificultad que ha tenido en la comprensión de los contenidos y/o en la adquisición de competencias 
asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de innovación docente 

Ninguna 
dificultad Poca dificultad Dificultad media Bastante 

dificultad Mucha dificultad 

  x   

Los elementos de innovación y mejora docente aplicados en esta asignatura han favorecido mi comprensión de los contenidos y/o 
la adquisición de competencias asociadas a la asignatura 

Nada de 
acuerdo Poco de acuerdo Ni en acuerdo ni 

en desacuerdo Muy de acuerdo Completamente de 
acuerdo 

   x  

En el caso de la participación de profesorado invitado 

La participación del profesorado invitado ha supuesto un gran beneficio en mi formación 

Nada de Poco de acuerdo Ni en acuerdo ni Muy de acuerdo Completamente de 
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acuerdo en desacuerdo acuerdo 

   x  

Valoración crítica sobre la influencia que ha ejercido el proyecto en la opinión del alumnado 

 
El proyecto ha sido satisfactorio entre el alumnado, que ha quedado satisfecho con la asignatura 

y la aplicación de la IA, en el contexto en el que se aplica. 

4. Describa las medidas de difusión a las que se comprometió en la solicitud y las que ha llevado a 
cabo. Describe, analice y valore los desajustes respecto a lo previsto en el proyecto y las soluciones 
aplicadas. 

 

Descripción de las medidas comprometidas en la solicitud 

 
 

Los resultados se expondrán en algún congreso a lo largo de este semestre. 

Descripción de las medidas que se han llevado a cabo 

 
 
 

 
5. Conclusiones. Entre ellas, describa las aplicaciones futuras del proyecto, su sostenibilidad y 

posible continuidad y estrategias para ello. 
 

Conclusiones 

La aplicación del proyecto de innovación educativa en la asignatura Plan de Marketing ha permitido 
desarrollar una propuesta formativa orientada a fortalecer las competencias emprendedoras del 
estudiantado, combinando la adquisición de conocimientos teóricos con su aplicación práctica en 
situaciones vinculadas al entorno empresarial. 

La incorporación de actividades centradas en la identificación de oportunidades de mercado, el 
diseño de estrategias de marketing y la toma de decisiones ha contribuido a promover un 
aprendizaje más aplicado y conectado con los retos a los que se enfrentan las iniciativas 
emprendedoras. Asimismo, el análisis de casos y las simulaciones empresariales han favorecido el 
desarrollo de capacidades analíticas, creativas y de resolución de problemas. 

La integración de herramientas digitales y de recursos para la gestión del currículum y la presencia 
profesional en plataformas como LinkedIn ha permitido abordar competencias relevantes para la 
proyección profesional y la captación de clientes potenciales. Estas actividades también han puesto 
de relieve la importancia de adaptar las propuestas de marketing a las necesidades y preferencias 
del mercado. 

Por su parte, la incorporación del programa Desarrollando Destinos ha enriquecido el 
planteamiento de la asignatura al vincular el diseño de estrategias de marketing con el desarrollo 
de proyectos emprendedores y su posible impacto en el entorno empresarial. 

En conjunto, el proyecto ha contribuido a reforzar el enfoque práctico y aplicado de la asignatura, 
favoreciendo una formación más cercana a la realidad profesional. Además, ha promovido la 
reflexión sobre el emprendimiento como una posible trayectoria laboral y ha proporcionado al 
estudiantado herramientas conceptuales y prácticas para afrontar con mayor preparación los 
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desafíos asociados a la creación y gestión de iniciativas empresariales. 

 

 

 


