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1. Describa los resultados obtenidos a la luz de los objetivos y compromisos que adquiri6 en la solicitud
de su proyecto. Incluya tantas tablas como objetivos contempld.

Objetivo n° 1

Actividades que habia
previsto en la solicitud del
proyecto:

Actividades realizadas y
resultados obtenidos:

Objetivo n° 2

Actividades que habia
previsto en la solicitud del
proyecto:

Actividades realizadas y
resultados obtenidos:

Objetivo n° 3
Actividades que habia

previsto en la solicitud del
proyecto:

Aumentar la participacion del alumnado en su propia formacion;
Aumento de la motivaciéon e implicacion del alumnado hacia los
contenidos de la asignatura

Organizacion del alumnado en grupos de trabajo + Seleccion del
Objetivo del Desarrollo Sostenible (ODS)

Los alumnos se organizan en grupos de trabajo de 4-6 personas.

Cada grupo de trabajo selecciona un ODS para implementar el Plan de
MNL que estaré vinculado con una organizacion no lucrativa.

El alumnado se constituyd en diferentes grupos de trabajo. Cada grupo de
trabajo seleccion6 una ONG y dentro de esta, un ODS para desarrollar el
proyecto.

Aumentar la participacion del alumnado en su propia formacion;
Mejorar la percepcion del alumnado sobre su aprovechamiento del
tiempo de clase; Mejorar el rendimiento del alumnado

Diserio de un cartel para la estrategia comunicativa de un Plan de
Marketing No Lucrativo vinculado a los ODS

Siguiendo la metodologia activa del aprendizaje basado en proyectos
(ABP) los grupos de trabajo del alumnado disefiaran un soporte
comunicativo: un cartel como parte de las estrategias comunicativas de un
Plan de Marketing No Lucrativo (MNL)

Los grupos de trabajo desarrollaron un Plan de Marketing No Lucrativo y
dentro del mismo, siguiendo la metodologia del ABP, disefiaron un cartel,
como parte de las estrategias comunicativa.

Aumentar la participacion del alumnado en su propia formacion;
Mejorar el rendimiento del alumnado

Materiales

Para disefiar un producto final de calidad (el cartel) vinculado a los ODS,
los grupos de trabajo, se nutriran de la informacion de mayor calidad y
fotalmente actualizada a través de fuentes institucionales internacionales y

1 Esta memoria no debe superar las 6 paginas.
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Actividades realizadas y
resultados obtenidos:

Objetivo n° 4

Actividades que habia
previsto en la solicitud del
proyecto:

Actividades realizadas y
resultados obtenidos:
Objetivo n° 5

Actividades que habia
previsto en la solicitud del
proyecto:

Actividades realizadas y
resultados obtenidos:

Objetivo n° 6

Actividades que habia
previsto en la solicitud del
proyecto:

Actividades realizadas y
resultados obtenidos:
Objetivon® 7

nacionales y organismos multilaterales. También tendran a su disposicion
material de la Universidad de Cadiz.

— Naciones Unidas: objetivos de desarrollo  sostenible:
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/
— Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030:

https://www.mdsocialesa2030.gob.es/agenda2030/index.htm

— PEUCA 3 (Tercer Plan Estratégico de la Universidad de Cadiz):
https://peucal.uca.es/difusion/

— Vicerrectorado de Cultura Oficina de Accion Social y Solidaria:
https://solidaria.uca.es/que-es-la-agenda-2030-del-desarrollo-
sostenible/

Los grupos de trabajo tuvieron a su disposicion los diferentes materiales
resefiados; dichos materiales fueron utilizados por el alumnado para el
desarrollo del proyecto y de la carteleria

Aumento de la motivacion e implicacion del alumnado hacia los
contenidos de la asignatura; Mejorar el rendimiento del alumnado
Seminario 1: El Marketing No Lucrativo y los ODS

Para disefiar un producto final de calidad (el cartel) vinculado a los ODS, los
alumnos asistiran a un primer seminario que profundizara en el papel
fundamental del Marketing No Lucrativo, y en concreto, las diversas
estrategias de comunicacion visual, como un vehiculo estratégico para
promover e impulsar el avance de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS)

Se realizd un primer seminario en clase sobre el Marketing No Lucrativo, la
comunicacion visual y los ODS

Aumento de la motivacion e implicacion del alumnado hacia los
contenidos de la asignatura; Mejorar el rendimiento del alumnado
Seminario 2: Carteles para la promocion de los ODS

Para disefiar un producto final de calidad (el cartel) vinculado a los ODS, los
alumnos asistiran a un segundo seminario centrado en la creacion de
carteles publicitarios para organizaciones sin animo de lucro (ONG, ONGD),
considerando los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda
2030.

Dentro del marco de actividades del Pasaporte Cultural se realiz6 un
segundo seminario sobre Carteles para la promocién de los ODS de la
Agenda 2030.

Afianzar el compromiso del alumnado con los ODS de una forma
practica; Incidencia en el entorno social préximo

Difusién carteles finalistas I:

Los profesores seleccionaran tres disefios de carteles finalistas. Estos se
colocaran en dos lugares estratégicos en la Facultad de Ciencias Sociales
y de la Comunicacion. En concreto: en la entrada de la facultad 1) por la
Avenida de la Universidad y 2) por el Paseo de las Delicias.

Los profesores del proyecto seleccionaron tres carteles finalistas. Estos se
colocaron finalmente en el Paseo de las Delicias.

Incrementar la visibilidad de la UCA y su compromiso vinculado a los
ODS y la Agenda 2030; Incidencia en el entorno social proximo
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Actividades que habia | Los lugares estratégicos de ubicacion de los carteles finalistas
previsto en la solicitud del | serviran para incrementar la visibilidad de la UCA como agente
proyecto: implicado y preocupado en la sensibilizacion y promocion de los ODS.
En este sentido, los carteles contendran: el nombre y logotipo de la
Universidad de Cadiz; el nombre y logotipo de la Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacion y su vinculacion con los ODS y con la

Agenda 2030.
Actividades realizadas y = Se colocaron los carteles con la informacion resefiada para el impacto
resultados obtenidos: social, sensibilizacién y promocion de los ODS.

2. Realice una breve valoracién sobre la influencia del proyecto ejecutado en la evolucion de las

asignaturas implicadas.

Analisis del impacto de la innovacién en las asignaturas relacionadas con el proyecto
La innovacién en un proyecto con una metodologia activa como la desarrolada: el aprendizaje basado
en proyectos, impacta muy positivamente en una asignatura como esta: Marketing No Lucrativo, al
permitir un desarrollo muy enfocado a la practica y en un contexto real: trabajar con ONG en el desarrollo
de un ODS para su impacto y promocion en la ciudadania. Este proyecto refuerza y mejora la capacidad
del alumnado para desarrollar carteleria dentro de un Plan de Marketing No Lucrativo con impacto real
en la ciudadania y en su contexto local, lo que es urgente y crucial en la actualidad social y politica.

Incluya en la siguiente tabla el nimero de alumnado matriculado y el de respuestas recibidas en cada
opcion y realice una valoracion critica sobre la influencia que el proyecto ha ejercido en la opinién del
alumnado.

Opinién del alumnado al inicio del proyecto
NUmero de alumnado matriculado: 150
Valoracion del grado de dificultad que cree que va a tener en la comprension de los contenidos y/o en

la adquisicion de competencias asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de

innovacioén docente
Ninguna Poca dificultad Dificultad media Bastante Mucha dificultad
dificultad dificultad

X
Opinion del alumnado en la etapa final del proyecto
Valoracion del grado de dificultad que ha tenido en la comprension de los contenidos y/o en la
adquisicion de competencias asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de

innovacion docente
Ninguna Poca dificultad Dificultad media Bastante Mucha dificultad
dificultad dificultad

X
Los elementos de innovacion y mejora docente aplicados en esta asignatura han favorecido mi
comprension de los contenidos y/o la adquisicion de competencias asociadas a la asignatura
Nada de acuerdo | Poco de acuerdo | Nienacuerdoni | Muyde acuerdo | Completamente de
en desacuerdo acuerdo
X
En el caso de la participacion de profesorado invitado
La participacion del profesorado invitado ha supuesto un gran beneficio en mi formacion
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Nada de acuerdo | Poco de acuerdo | Nienacuerdoni | Muy de acuerdo = Completamente de
en desacuerdo acuerdo
X
Valoracion critica sobre la influencia que ha ejercido el proyecto en la opinién del alumnado
El alumnado valora de forma positiva el proyecto desarrollado en la asignatura. Desde una metodologia
activa como el aprendizaje basado en proyectos los alumnos destacan la conexién con su actualidad
social y politica, asi como el impacto en la ciudadania, en concreto, en su contexto local.

4. Describa las medidas de difusién a las que se comprometié en la solicitud y las que ha llevado a cabo2.

Descripcion de las medidas comprometidas en la solicitud

Descripcion de las medidas que se han llevado a cabo

2 Sj en la solicitud no indicd compromiso de difusion de resultados, este criterio no se tendra en cuenta en la evaluacion.
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