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1. Describa los resultados obtenidos a la luz de los objetivos y compromisos que adquirié en la solicitud
de su proyecto. Incluya tantas tablas como objetivos contemplé.

Objetivo n° 1 Dar a conocer los ODS al alumnado
Actividades que  habia | Se dara una charla al alumnado de la asignatura sobre los ODS, su
previsto en la solicitud del | importancia y su descripcion. Se pondran ejemplos reales vinculados al

proyecto: mundo de la empresa
Actividades realizadas y = Seimpartio, en el contexto de la asignatura Comunicaciéon Comercial 1,
resultados obtenidos: una sesion sobre los ODS y su implementacion en el mundo de la

empresa y en la comunicacion de los mismos

Objetivo n° 2 Analizar el entorno empresarial y el desarrollo de los ODS por parte
de las mismas

Actividades que  habia = Como parte del proyecto a desarrollar, los grupos de trabajo tendran que

previsto en la solicitud del | hacer una busqueda de empresas que integren en su estrategia alguno

proyecto: de los ODS y a partir de esta busqueda, seleccionar una. Esta empresa
serd para la que tengan que realizar el proyecto de creacion publicitaria

Actividades realizadas y | En el contexto del proyecto de Creacion Publicitaria vinculado a la

resultados obtenidos: asignatura Comunicacion Comercial I, en la primera sesion préactica
dedicada al mismo, el alumnado, dividido en grupos de hasta 5
personas, realizaron con el apoyo del profesorado una busqueda de
empresas reales que adopten ODS. A partir de dicha busqueda,
seleccionaron una de las empresas que habian encontrado para
desarrollar una campafia de comunicacion publicitaria centrada en
visibilizar dichos ODS.

1 Esta memoria no debe superar las 6 paginas.
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Objetivo n® 3 Ser capaces de integrar los ODS en el desarrollo de una campana
de comunicacién publicitaria

Actividades que  habia = Como parte del proyecto a desarrollar, los grupos de trabajo tendran

previsto en la solicitud del | que:

proyecto: 1. elaborar el briefing del anunciante, partiendo del analisis en
profundidad de la empresa seleccionada e integrar en el mismo, como
aspecto clave a destacar en la campafia, dichos ODS
2. elaborar el brief creativo, partiendo del briefing del anunciante
realizado. En dicho brief deberan integrar los ODS tanto en la seleccion
del insight como en la definicion de los objetivos comunicativos a
alcanzar con la campafia de publicidad
3. partiendo del brief creativo, definir un concepto creativo y ejecutar la
campafa publicitaria en los siguientes medios: una grafica publicitaria
para prensa, una grafica publicitaria para exterior, un spot de television,
una cufia de radio y una accion de Street/ambient marketing. En dicha
gjecucion deberan integrar los ODS como elemento clave de la accién

publicitaria
Actividades realizadas vy | 1. Una campafia de comunicacion publicitaria parte de la elaboracion de
resultados obtenidos: un briefing en el que se concretan los principales aspectos que pueden

afectar el desarrollo de la campafia, a partir del analisis de la empresa
para la que se trabaja. En esta etapa del proyecto, el alumnado deberia
hacer especial hincapié en el estudio de los ODS que implementa la
empresa seleccionada

2. Otro de los documentos clave en el desarrollo de una campafia
publicitaria es el disefio y elaboracion del brief creativo, que permite
trabajar al equipo creativo en el desarrollo final de la campafia. En esta
fase del proyecto, el alumnado integré los ODS en dicho brief creativo,
de cara a que fuesen los protagonistas de la campafia final

3. Como ultima etapa del proyecto, el alumnado ejecutd las piezas de la
campafia para los distintos medios seleccionados. En ellas, se
comprobaba la integracion de los ODS como eje comunicativo clave de
las distintas propuestas presentadas.

2. Realice una breve valoracion sobre la influencia del proyecto ejecutado en la evolucion de las
asignaturas implicadas.

Analisis del impacto de la innovacién en las asignaturas relacionadas con el proyecto

Para comprobar el nivel de impacto del proyecto y el grado de implicacién e integracion del conocimiento
por parte del alumnado, se presenta a continuacién una pequefia muestra de las 25 campafias
publicitarias que se desarrollaron. Concretamente se ofrece informacion sobre la empresa o marca para
la que se trabajo, el ODS sobre el que se desarrollo la campafia de comunicacion, el resumen de la
estrategia creativa y un ejemplo de la ejecucion final de la campafia, concretamente, la grafica publicitaria
que se disefo.
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Empresa o
Marca

ODS sobre el
que se
desarrolla la
comunicacion

Resumen de la estrategia creativa
aplicada

Imagen de la campaiia

CEPSA
(Hidrogeno
verde)

ODS 7:
Energia
asequible y no
contaminante.

Aprovechando la tendencia de lucha por
la sostenibilidad y en contra del cambio
climatico, apoyan su estrategia en un tono
cercano e informativo que facilite la
comprension de la incorporacion del
hidrogeno verde en el transporte y sus
ventajas frente a los vehiculos eléctricos.

COVAP

ODS 13:
Accion por el
clima + ODS
6: Agua
limpia y
saneamiento.

La cooperativa al encontrarse en el Valle
de los Pedroches siempre ha estado
comprometida con la sostenibilidad y el
consumo responsable del agua. En su
campaiia se enfocan en fomentar la
asociacion de sostenibilidad, produccion
con dos grandes acciones. La primera es
una imagen asociada al claim “Gota a
gota, nutrimos el mundo” enfocada a un
publico mas adulto y la segunda enfocada
en un grupo de imagenes pixeladas a
modo de disefio de un videojuego, con el
objetivo de impactar al piblico més joven
y con el claim “Esto no es un juego”, de
donde ademas crean una campafia de TV
y RRSS asociandolo con el mundo gamer.

BIMBO
(Donettes)

ODS 2:
Hambre cero
+ODS 13:
Accion por el
clima

Apoyandose en la trayectoria consolidada
de la marca y en la figura redondeada del
producto elegido, la campaia se orienta al
publico de entre 14 a 30 afios
(Generaciones milenial y Z) y girara
alrededor de la forma de los Donettes
como imagen para “Hambre cero (imagen
Donette)” en un tono inspirador y
positivo. Esta campafia se enfocara en la
ubicacion de carteleria en diferentes
ciudades e Ademas han afiadido una
caracteristica mas a la campana en la que
invitan a utilizar un tupperware creado
para la campaiia con el fin de reducir el
uso de plasticos. Gracias a esta campaiia
donaran el 25% de los beneficios a
comedores sociales enfocados en familias
con nifios. Por otra parte usaran el hashtag
#DonettingConElPlaneta para potenciar
que el target estratégico se acerque a los
establecimientos para adquirir el producto
con su tupper de Donettes, reduciendo asi
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la produccion de plasticos.

ESTEE
LAUDER
(Serum
Advanced
Night Repair)

ODS 3: Salud
y bienestar

La seleccion del producto esta basada en
la conexion del mismo con su campafia de
lucha contra el cancer de mama. En su
estrategia se enfocan en mujeres entre 35
y 60 afios de zonas urbanas con un tono
seductor y nostalgico. Con el claim
“Mujeres en todas sus versiones”
pretenden potenciar la aceptacion de cada
etapa de la feminidad y el aspecto fisico.
La campaiia se ejecuta con soportes de
gran formato en Madrid, una maquina de
muestras de serum con mensajes positivos
como “abraza tu singularidad y deja que
florezca” que mantiene la imagen exterior
del formato original, donde podran
descubrir imagenes de mujeres exitosas
en la historia. Cada muestra contiene
ademas un QR con una invitaciéon a una
serie de charlas impartidas por mujeres
referentes en su campo.

IKEA
(Habitaciones)

ODS 12:
Producciéon y
consumo
responsables.
ODS 13:
Accion por el
clima.

Con el claim “Pequefios cambios, grandes
diferencias”, la campafia busca vincular
los cambios de temporada en las
habitaciones con accesorios que reduzcan
la compra de muebles, reduciendo asi el
impacto en la tala de arboles y facilitando
una produccion naturalmente mas
sostenible. Esté dirigida a Millennials y Z
de 20 a 35 afios de zonas urbanas que
conozcan la marca a los que se pretende
destacar un enfoque de conexion
emocional con el concepto de hogar
disefiado para cambiar de forma facil y
accesible en cada etapa del aio. El
mensaje que acompafia al claim de
campafia es “Transforma tu mundo con
Ikea”. En todos los canales se centran en
mostrar imagenes de cambio de
temporada, destacando los elementos que
permiten el cambio. Para redes sociales
aportan un enfoque creativo donde
muestran desde una ventana, la vida de la
misma persona en una habitacion que
cambia con la estacion del afio y
refuerzan la accion con colaboraciones
con influencers.
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LEGO

ODS 4:
Educacion de
calidad

Lego ademas de sus conocidos productos,
ha disefiado una plataforma de
aprendizaje STEAM a través de una App
llamada SPIKE que se completa con los
kit fisicos del mismo nombre. Se trata de
una férmula de aprendizaje pensada para
completar los planes de estudios en nifios
de 6 a 14 afos con las nuevas profesiones
como el desarrollo de software o la
robdtica. Con el claim “Sera lo que
suefia” se evocara a través de radio y
television la potencialidad de dar vida a
los suefios de los mas pequefios (poniendo
foco en el desarrollo creativo de la
imagen, en el rol de las nifias como motor
de cambio en la ciencia), en conexion con
las profesiones del futuro. En ambient
marketing se propone la instalacion de
robots gigantes de Lego en las plazas de
las principales capitales espafiolas.

M&M’S

ODS 16:
Reduccion de
las
desigualdades

Utilizando como palanca el elemento
distintivo del color de los cacahuetes
chocolateados, la campafia esta disefiada
para fomentar la igualdad entre personas
de diferentes razas, orientacion sexual y
diversidad fisica enfocandose
especialmente en la lucha contra el
bullying y la discriminacion en personas
jovenes. Con el claim “Da igual el color
del M&M todos&todas&todes saben
igual”. Una de las acciones mas
representativas es cambiar el packaging
de algunas tabletas por un disefio
limitado. con la imagen de personas del
colectivo (con previo consentimiento) que
hayan sufrido algun tipo de acoso o
bullying por su apariencia. Esta nueva
imagen servird también para la publicidad
exterior. Con el fin de contribuir a
mejorar la comunicacion de este tipo de
problemas, en las principales ciudades se
ubicara un espacio en el que las personas
que hayan sufrido bullying puedan
escribir su historia sobre un gran M&M
con el fin de compartir la experiencia con
otras personas que hayan pasado por la
misma experiencia. Enradioy TV la
campafia se enfocara en el producto como
elemento de unidn entre personas que
hayan sido victimas de bullying y
compaiieros o compaiieras que les ofrecen
apoyo a través de los M&M's.
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STARBUCKS | ODS 12: Esta campafia nace en base al insight “Los
Producciény | consumidores de café de Starbucks
consumo ademas de apoyar el comercio justo, estan

responsables | preocupados por la sostenibilidad”. Se
centra en poner en valor los vasos creados
con materiales reciclados y sus practicas
sostenibles a través del mensaje "Café
Sostenible, consumo consciente: Un sorbo
de compromiso, un grano de cambio.
Descubre la experiencia Starbucks, ahora
mas sostenible que nunca."
Aprovechando la época navidefia, su
principal accion es de street marketing
instalando un enorme arbol de Navidad
creado con granos de café. La tradicional
estrella es en este caso el logotipo de la
marca. Esta accion se completa con una
experiencia sensorial en su interior ya que
contendra una maquina que dispensara el
aroma del café Starbucks. Tanto en TV
como en redes sociales se mostrara una
pieza audiovisual orientada a mostrar los
nuevos vasos de café reciclados,
resaltando la historia de cada vaso de
café.

3. Describa las medidas de difusion a las que se comprometié en la solicitud y las que ha llevado a cabo2.

Descripcion de las medidas comprometidas en la solicitud
Los proyectos seran presentados en una jornada a celebrar en el salén de actos de la FCCSSyCC y que
se vinculara con el pasaporte cultural de la FCCSSyCC

Ademas se dara difusion del mismo a través de la web de la facultad y de las RRSS del grado
Descripcion de las medidas que se han llevado a cabo
Los proyectos se presentaron en una sesion abierta en la FCCSSyCC

2 Si en la solicitud no indicd compromiso de difusion de resultados, este criterio no se tendra en cuenta en la evaluacion.
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