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1. Describa los resultados obtenidos a la luz de los objetivos y compromisos que adquiri6 en la solicitud de
su proyecto. Incluya tantas tablas como objetivos contemplé.

Objetivo n° 1 Aproximar a los estudiantes a la ideacion y ejecucion de una campana publicitaria
real

Actividades que habia previsto en | - Seleccionar un anunciante real (social y/o con fines no lucrativos) dispuesto a

la solicitud del proyecto: colaborar en este proyecto.

- Elaborar con el anunciante un briefing que sirva como punto de partida comisin a
los grupos de estudiantes.

- Realizar, al menos, una sesion (fisica o virtual) de contrabriefing con un/a
representante del anunciante.

- Tutorizar durante todo el proceso de ideacion y ejecucion a los grupos de trabajo.

- Asesorar al anunciante de cara a la puesta en marcha de la camparia publicitaria
ganadora.

Actividades realizadas y resultados | Se han cumplido todas las actividades previstas:

obtenidos: e Se decidio trabajar con la Delegacion de Proteccion y Bienestar
Amnimal del Excmo. Ayuntamiento de Jeveg de la Frontera para el
langamiento de una campaiia de concienciacion acerca de la
tenencia de vesponsable de animales de compaiiia (en particular,
de perros y gatos) y contra el abandono. La participacion de esta
institucion pitblica supuso un paso adelante de la tercera edicion de este proyecto,
que anteriormente habia trabajado con las ONG E/ Refugio del Burrito y
AAP Primadomus. Ello proporciond un nuevo nivel de implicacion por parte
de los/ as estudiantes, que trabajaban en un encargo publicitario por parte del
Ayuntaniiento de la ciudad donde estudian y, en muchas ocasiones, viven. Su
implicacion en el proyecto fue completa desde el principio, y garantizaba nna
amplia difusion con presupuesto municipal.

e Se elaboro, por parte del docente y bajo supervision y aprobacion
de los responsables politicos (encabezados por el Sr. Delegado) y
técnicos de la Delegacion de Proteccion y Bienestar Animal del
Excmo. Ayuntamiento de Jeveg, un briefing para orientar el trabajo
de los grupos de estudiantes. Se adjunta agui el briefing presentado.

®  Se realizaron contactos frecuentes con las vesponsables politicos
(encabegados por el Sr. Delegado) y técnicos de la Delegacion de
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Objetivo n° 2

Proteccion y Bienestar Animal del Excmo. Ayuntamiento de
Jereg, que interactuaron con los/ as estudiantes a lo largo de todo el proceso.
Ademds, estuvieron presentes para la presentacion de campaiias,
donde ejercieron como miembros del Jurado y pudieron comentar las campanias
y dar feedback a los/ as estudiantes. Se adjunta aqui fotografia de una de las
reuniones de trabajo con el Sr. Delegado.

o Se realizaron innumerables tutorvias (muy por encima del horario de
tutorias establecido) para impulsar y monitorizar el proceso de trabajo creativo
por parte de los/ as estudiantes.

®  Se realiz6 un trabajo conjunto con el Excmo. Ayuntamiento de
Jereg para el langamiento de la campaiia ganadora. 1a campaiia
ganadora fue “Nada justifica el abandono”, de las alumnas Nayara Bernal
Arévalo, Panla del Carmen Gimez Palacios, Leyre Granado Ruiz, Ana
Belén Diaz Peria, Beatriz Bernal Niisiez, y Elena Palomero Sdnchez. Para
su langamiento, se celebraron reuniones con los responsables politicos y técnicos
de la Delegacion de Proteccion y Bienestar Animal, con el Director del Gabinete
de Prensa, y con la Directora de Onda Jerez. Pese a desarrollarse todo el proceso,
el lanzamiento de la camparnia se vio interrumpido por la camparia electoral y,
posteriormente, por el cambio de partido de gobierno en el Ayuntamiento. En
el presente curso se retomardn las gestiones para la difusion de la campana en
la cindad de Jerez. Se adjunta aqui el case study (video-resumen de 2
minutos) de la camparia ganadora.

Potenciar la responsabilidad social de los estudiantes (y futuros profesionales) de

Actividades que habia previsto en
la solicitud del proyecto:

Actividades realizadas y resultados
obtenidos:

publicidad y relaciones pitblicas y de la propia Universidad de Cddiz como institucion
- Explicar a los/as estudiantes la labor social del anunciante (tanto para la
elaboracion  de  las  campanas  como  para  difundir  su  trabajo).
- Difundir piiblicamente la labor de responsabilidad social que supone esta actividad
por parte de los/ as estudiantes y, en general, de la Universidad de Cadiz.

- Prestar apoyo a la comunicacion piiblica de un anunciante sin animo de lucro a
través de una campana publicitaria.

Se han cumplido todas las actividades previstas:

e Se dio a conocer la labor del anunciante en materia de proteccion
Y bienestar animal en las fases previas del trabajo y en el evento de
presentacion. En este intervino D. Juan Antonio Cabello, Delegado de
Reactivacion Econdmica, Captacion de Inversiones, Educacion y Empleo, en
representacion de D. Rubén Péreg, Delegado de Proteccion y Bienestar Animal,
para dar a conocer los problemas asociados al abandono y la tenencia
irresponsable de animales de compaiiia (perros y gatos) y las medidas del

Ayuntamiento para combatirlos. Se adjunta aqui fotografia de la intervencion
de D. Juan Antonio Cabello.

®  La actividad fue dada a conocer a la comunidad universitariay a
la soctedad en general, tanto por parte de la Universidad de Cadiz como
desde el Exccmo. Ayuntamiento de Jere y sus representantes politicos. En todo
momento se acentud la dimension de responsabilidad social que esta implicaba.
Se adjunta aqui la noticia previa a la celebracion del evento en la pagina de la
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion; aqui la posterior en el
portal institucional de la Universidad de Cddiz; y aqui la publicacion de la
noticia por parte de IM Veterinaria, web de referencia nacional sobre
veterinarid.
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Aungue la campaiia publicitaria ganadora no se ha langado aiin debido a los
problemas derivados de las Elecciones Municipales y el posterior cambio de gobierno,
continsian las gestiones para que la campana, que estd totalmente producida, pueda

difundirse.

2. Realice una breve valoracién sobre la influencia del proyecto ejecutado en la evolucién de las asignaturas
implicadas.

Abndlisis del impacto de la innovacion en las asignaturas relacionadas con el proyecto

El impacto del proyecto en los indicadores habituales de éxito y rendimiento de la asignatura Creatividad
Publicitaria no es excesivo, dado que estas tasas son todos los afilos muy elevadas o, incluso, del 100%. Para
poner esto en contexto, hay que entender que no se trata de una asignatura percibida por los/as estudiantes
como facil. De hecho, segtin la dltima encuesta de satisfaccion con la docencia del profesor responsable de
este proyecto, la dificultad de la asignatura Creatividad Publicitaria es percibida como “Media” por un 48,1%
de los/as estudiantes, como “Alta” por un 44,4%, y como “Muy alta” por un 7,4%. Ningun estudiante la
considera “Baja” (0%).

Se considera que los elevados datos de éxito y rendimiento tienen que ver, en buena medida, con el enfoque
practico de esta asignatura, que provoca que los/as estudiantes estén constantemente aplicando
conocimientos a la practica. Esto permite que dichos conocimientos se asienten y manejen con soltura, no
limitdindose al estudio de dltima hora. Ademds, se hace un seguimiento de los/as estudiantes, cuyo trabajos
son tutelados, de modo que pueden equivocarse sin miedo a suspender. Si emprenden un camino que no se
considera adecuado, se puede rectificar a tiempo, explicindoles los motivos y adquiriendo ensefianzas utiles
para su futuro desempefio profesional. Es importante para el docente que el alumno pueda equivocarse sin
miedo a suspender; penalizar el error serfa completamente contraproducente respecto a la creatividad.

Por otra patte, los/as estudiantes de la titulacién a la que pertenece la asignatura muestran un nivel de
implicaciéon digno de elogio, que provoca que no se limiten a estudiar el dltimo dfa, sino que participan,
dedican tiempo, trabajo y, por decitlo de algin modo, “carifio” a los trabajos que desarrollan. Y,
evidentemente, esto también repercute sobre los resultados.

Probablemente, el hecho de que el proyecto haya implicado una intensificacion de las tutorfas por parte del
docente y una percepcién de mayor importancia de los resultados por parte de los/as estudiantes debido al
interés del proyecto, a su presentacion publica y a la envergadura de la instituciéon anunciante es causante de
que los resultados en el trabajo sean de una calidad tan elevada.

Merece la pena mencionar, ademds, que en esta actividad se aplican diversas metodologias docentes y de

evaluacién:

e Aprendizaje por proyecto (real): La dinamica habitual en esta asignatura implica aprendizaje por
proyectos. Los/as estudiantes, divididos en grupos, trabajan a partit de un brigfing que les encarga y
proporciona la informacién necesaria para crear una campafia publicitaria para un anunciante real. Los
grupos van presentando sus ideas al profesor, que va orientando su trabajo como harfa un director
creativo en el ambito profesional. Finalmente, se entregan y evaltan los trabajos, y se proporciona a
los/as estudiantes un feedback general y grupal. El objetivo de realismo y de aproximacion a la realidad
profesional se consigue con un procedimiento que imita al que se lleva a cabo en la relacion
anunciante/agencia (y, dentro de esta ultima, director creativo/copy y atte) y con el empleo de briefings
reales, con anunciantes que existen pero que no toman parte alguna en el proceso ni tienen conocimiento
de tener a estudiantes trabajando con sus marcas. Esto ya supone una innovacién respecto al proceder
habitual en la enseflanza de estas materias en el ambito universitario, donde diversos aspectos (y muy
especialmente el volumen de alumnos por grupo) lo hacen dificil, acercindose mas al proceder de las
escuelas especializadas en publicidad, que cuentan con muy pocos alumnos por grupo y se dedican
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3.

plenamente al trabajo practico mediante workshops con supervisiéon directa y constante. Pero, yendo
mas alld, este proyecto consiste en trabajar con un anunciante real que participa activamente en el
proceso: configurando el briefing, ayudando a enfocar estratégica y creativamente la campafia a los/as
estudiantes, seleccionando la campafia ganadora (como se harfa en un concurso de agencias propio del
ambito profesional), y finalmente ejecutindola como una campafia real. Esto permite a los/as
estudiantes trabajar del modo en que lo haran en el futuro y con una motivacion extraordinaria, lo que
les permitird obtener una campafa de cierto nivel y, por tanto, util para ser incluida con posterioridad
en su portfolio profesional. Ademis, de un modo especifico, a los/as estudiantes cuya campafia resulte
mejor valorada, les permitird lanzar una campafia real. Evidentemente, el grupo de estudiantes
seleccionado deberd acreditar su deseo de hacerlo; de lo contrario, su campafia nunca serd utilizada por
el anunciante.

e Aprendizaje por servicio: Dado que no se considera ético realizar trabajo gratis (y tampoco a menor
coste que el de mercado) para una empresa privada con fines de lucro, el trabajo real vinculado a este
proyecto se lleva a cabo con una organizacion sin animo de lucro con fines sociales (ONG, fundacion,
institucién publica, etc.). Esto implica potenciar la responsabilidad social de los/as estudiantes (y futuros
profesionales) de publicidad y relaciones publicas y de la propia Universidad de Cadiz como institucion.
Desde un punto de vista de metodologia docente, pasamos del “aprendizaje por proyecto” al
denominado “aprendizaje por servicio”, que afiade a la ecuacion un servicio a la comunidad.

e Juicio de expertos/as: Como se detallard mds adelante, el evento cuenta con un jurado compuesto por
representantes de la organizacién anunciante, esto es, del Ayuntamiento de Jerez, profesores/as del
grado —tanto el propio profesor de la asignatura como otros/as profesores/as de asignaturas afines—
, ¥ profesionales del sector publicitario —egresados, ademas, de la Universidad de Cadiz—. Este jurado
otorga los tres premios principales —oro, plata y bronce—, siendo el oro la campafia que podra ser
desarrollada por la organizacién anunciante. Ademas, proporciona a discreciéon una serie de menciones
de honor por temas diversos que, ademas de recompensar aspectos destacados en las campafias, sirve
para premiar el esfuerzo general del alumnado de la asignatura. Por dltimo, el jurado puntia todas las
campafias, y las puntuaciones medias del jurado para cada campafa son incorporadas al listado de
calificaciones del trabajo.

e Evaluacion por pares: Durante la celebracion del evento de presentacion de las campafias, los/as
estudiantes cuentan con una pequefla rubrica para valorar todas las campafias presentadas. Estas
valoraciones son contabilizadas y permiten otorgar el Premio del Pablico al grupo con una puntuacién
mas alta. Ademds, el listado de calificaciones del trabajo incorpora las puntuaciones medias otorgadas
por los/as propios/as estudiantes. Se adjunta aqui la breve ribrica de evaluacion.

Los/as estudiantes de la asignatura reciben, por tanto, un listado de calificaciones que incorpora las
calificaciones otorgadas por el profesor, con la habitual ribrica sencilla para una mejor comprensioén de los
aspectos mas y menos destacados, por el jurado y por los/as propios/as estudiantes. Los/as estudiantes
pueden comprobar, ademas, las grandes semejanzas entre las puntuaciones otorgadas por las tres partes. Se
adjunta aqui el listado de calificaciones del trabajo practico asociado a este proyecto.

Incluya en la siguiente tabla el nimero de alumnos matriculados y el de respuestas recibidas en cada opcién
y realice una valoracion critica sobre la influencia que el proyecto ha ejercido en la opinién de los alumnos.

competencias asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de innovacion docente
Ninguna Poca dificultad Dificultad media Bastante Mucha dificultad
dificultad dificultad
1 15 25 18 8
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Opinion de los alumnos en la etapa final del proyecto

Valoracién del grado de dificultad que ha tenido en la comprension de los contenidos y/ o en la adquisicion de competencias
asociadas a la asignatura en la que se enmarca el proyecto de innovacion docente

Ninguna Poca dificultad Dificultad media Bastante Mucha dificultad
dificultad dificultad
3 9 16 8 3

Los elementos de innovacion y mejora docente aplicados en esta asignatura han favorecido mi comprension de los contenidos
/0 la adguisicion de competencias asociadas a la asignatura

Nada de acuerdo | Poco de acuerdo | Nienacuerdoni | Muy de acuerdo Completamente de
en desacuerdo acuerdo
0 0 2 13 24

En el caso de la participacion de un profesor invitado

La participacion del profesor invitado ha supuesto un gran beneficio en mi formacion

Nada de acuerdo | Poco de acuerdo | Nienacuerdoni | Muy de acuerdo Completamente de
en desacuerdo acuerdo
0 0 5 16 18

Valoracion critica sobre la influencia que ha ejercido el proyecto en la opinion de los alumnos
Dado que el evento se celebrd en la semana previa a los examenes de enero, la opinién posterior se recabd
mediante encuesta online una vez finalizado el periodo de examenes, lo que conllevé una baja tasa de
respuestas. En cualquier caso, son suficientes para comprobar que la actividad cuenta con una valoracién
muy positiva.

No obstante, es importante destacar que esta actividad pretende ser, ademads de un aprendizaje, una forma
de pasar de trabajos realistas a un trabajo real, con la inyeccién de motivacién y responsabilidad que ello
supone. De este modo, la mejor valoracién posible del evento es el grado de implicacion del alumnado en la
actividad, lo que puede, a su vez, comprobarse en la elevada calidad de los trabajos presentados. Los aspectos
mas valorados de la actividad por patte de los/as estudiantes patecen ser la conexién con la prictica
profesional, la oportunidad de crear una campafia util para el portfolio creativo profesional —herramienta
empleada para la busca de empleo en este sector—, y la posibilidad de contribuir al bien comun a través de
una labor social de concienciacion.

En consecuencia, la valoracion del proyecto es muy positiva por patte de los/as estudiantes, pero también
por parte de los responsables politicos y técnicos del Ayuntamiento de Jerez —incluyendo a personal
especializado en comunicacién, como el Director del Gabinete de Prensa o la Directora de Onda Jerez—,
que mostraron su satisfaccién no solo por el desarrollo del proyecto, sino también por la calidad profesional
de las propuestas de los/as estudiantes.

4. Describa las medidas de difusion a las que se comprometi6 en la solicitud y las que ha llevado a cabo.

Descripciéon de las medidas comprometidas en la solicitud

e Compromiso de imparticién de una charla o taller para profesores.

- Presentacion publica a los profesores del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas. En ella
explicaré sus beneficios para el alumnado desde un punto de vista académico y profesional.

- Presentacion publica de los mejores trabajos presentados por parte de los alumnos en un acto
publico que tendrd lugar en enero. Se invitara al acto a la comunidad universitaria, velandose por la
maxima difusién del evento también a través de los medios. El acto se grabara y retransmitird en
abierto.

e Compromiso de fecha y lugar donde se impartira la charla o el taller.
- Presentacion en septiembre de 2022 en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion.

e Compromiso de incluir programa de la charla.
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- Reunién de profesores del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas.
- Acto publico de presentacién de campafias en enero.
- Presentacion de resultados en congresos.

° ComEromiso de grabacién y/o retransmision de la grabacién para acceso en abierto.

Descripciéon de las medidas que se han llevado a cabo

Se han cumplido todas las medidas previstas y se han realizado otras muchas afiadidas:

¢ Seinformé alos profesores del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas en reunién de coordinacion
docente.

e Se desarroll6 una presentacion publica de todos los trabajos presentados en un acto publico
celebrado el jueves 12 de noviembre de 2023 en el Salén de Actos del Campus de Jerez. El acto contd
con la presencia de todos los/as estudiantes y de un jurado compuesto por las siguientes personas:

e Representantes del Excmo. Ayuntamiento de Jerez:
* Juan Antonio Cabello, Delegado de Reactivaciéon Econdémica, Captacion de
Inversiones, Educaciéon y Empleo, en representaciéon de Rubén Pérez, Delegado de
Protecciéon y Bienestar Animal.
*  Fatima Monreal, Jefa del Departamento de Asesoramiento Juridico, Sanidad Ambiental
y Consumo.
*  Juan Jesds Pérez Jiménez, técnico de la Delegacién de Proteccion y Bienestar Animal.
*  Juan Manuel Dominguez Duque, técnico del Centro Municipal de Proteccién Animal.
e Profesional de la publicidad:
= Sergio Sancho, redactor creativo en la agencia Mono (Madrid) y egresado del Grado en
Publicidad y RRPP (Universidad de Cadiz).
e Profesores de publicidad:
*  Victor Alvarez, Profesor de Publicidad y RRPP.
= Lucia Caro, Profesora de Publicidad y RRPP.
= Lourdes Gallardo, Profesora de Publicidad y RRPP.
®  David Selva, Profesor de Publicidad y RRPP y responsable del proyecto.
Se presentaron todos los trabajos mediante un case study audiovisual de 2 minutos por grupo, se
celebraron charlas a cargo del Sr. Delegado y del profesional invitado, y finalmente se entregaron primer,
segundo y tercer premio, un premio del pablico (evaluado por los propios estudiantes), y 8 menciones
especiales a aspectos especificos destacados, incluyendo cuestiones técnicas como la direccién de arte y
otras como el valor social. Se adjuntan aqui algunas fotografias de la celebracién del evento, las charlas
impartidas, los premios concedidos, y algunos de los grupos ganadores.

e Seinformé del evento a través del sistema Altavoz y el catalogo del Pasaporte Cultural de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacién, se envié una nota de prensa a través del Gabinete de
Comunicacién y Marketing de la Universidad de Cadiz, y se difundi6 la informacion previa y posterior
a la celebracién del evento a través de la pagina web de la Universidad de Cadiz. Aunque se
adjuntaron con anterioridad, se adjuntan aqui el cartel; aqui la noticia previa a la celebracion del evento
en la pagina de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién; aqui la posterior en el portal
institucional de la Universidad de Cadiz; y aqui la publicacién de la noticia por parte de IM Veterinaria,
web de referencia nacional sobre veterinaria.

e El acto no pudo ser grabado por motivos ajenos a la organizacion y pese a haberlo solicitado
via CAU, debido a un problema interno del servicio de medios audiovisuales del Area de Tecnologias
de la Informacion de la UCA. Se adjunta aqui el hilo del CAU en cuestion.

e Se present6 una comunicacion con el titulo “Hacia la profesién publicitaria mediante el aprendizaje
por servicio: creacion de una campafia real de fin social para el Ayuntamiento de Jerez” en las IV
Jornadas de Innovacion Docente Universitaria UCA, celebradas entre los dfas 12 y 14 de septiembre
de 2023. En este link se puede verificar el programa de las jornadas.
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