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RESUMEN: Los objetivos de este proyecto han sido aproximar a los estudiantes del Grado en Publicidad y RRPP a la ideacion
y ejecucion de una campafia publicitaria real y potenciar la responsabilidad social de estos estudiantes (y futuros
profesionales) y de la Universidad de Cadiz como institucion. Si los estudiantes de la asignatura “Creatividad Publicitaria”
suelen trabajar a partir de encargos realistas (“aprendizaje por proyecto”), en este caso pasaron a hacerlo con un encargo
real y con una metodologia docente de “aprendizaje por servicio”, mediante la cual los estudiantes aprenden a trabajar con
un anunciante real al tiempo que una organizacion sin animo de lucro ve potenciada su labor de concienciacion. Los grupos
de estudiantes realizaron campafias para la ONG El Refugio del Burrito, con el objetivo de explicar y concienciar acerca de
la situacion del burro en Espafia y la importancia de su proteccion; y presentaron sus propuestas como lo harian en un pitch
real, contando ademas con un jurado compuesto por profesores, profesionales de la publicidad y representantes de la ONG.
La alta valoracion por parte de los estudiantes (y de los profesores y profesionales implicados), asi como la amplisima
repercusion en medios de comunicacion son indicios del éxito de este proyecto.
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INTRODUCCION

Como sucede en la mayoria de titulaciones, el Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas (y los dos dobles grados
vinculados a este) cuenta con contenidos muy vinculados a la
formacidn tedrica de los estudiantes y otros muy especificos de
cara a la capacitacion técnica de futuros profesionales de la
comunicacién. En la vertiente mds practica de la carrera, es
habitual que los docentes intentemos que los estudiantes
lleven a cabo trabajos “realistas”. En el caso de la asignatura
“Creatividad Publicitaria” (asignatura obligatoria vinculada al
curso 392), los estudiantes, componiendo diversos grupos,
trabajan en lo que se conoce como aprendizaje por proyectos,
que implica trabajar, al fin y al cabo, como trabajariamos en el
sector profesional: reciben un briefing (que implica una fuente
de informacidén y un encargo) y trabajan, bajo la supervisién del
docente, para presentar una campafia adecuada
estratégicamente a dicho briefing, potente y original desde un
punto de vista creativo, y desarrollada y ejecutada
acertadamente en todas sus dimensiones. El objetivo de
realismo y de aproximacién a la realidad profesional se
consigue con un procedimiento que imita al que se lleva a cabo
en la relacion anunciante/agencia (y, dentro de esta ultima,
director creativo/copy y arte) y con el empleo de briefings
reales, con anunciantes que existen pero que no toman parte
alguna en el proceso ni tienen conocimiento de tener a
estudiantes trabajando con sus marcas. Esto ya supone una
innovacion respecto al proceder habitual en la ensefianza de
estas materias en el ambito universitario, donde diversos
aspectos (y muy especialmente el volumen de alumnos por
grupo) lo hacen dificil, acercandose mas al proceder de las
escuelas especializadas en publicidad, que cuentan con muy
pocos alumnos por grupo y se dedican plenamente al trabajo
practico mediante workshops con supervision directa y
constante.

Pero, yendo mas all3, la novedad principal que se intenta
introducir con este proyecto es que se dé un paso mas en la

50l-201900138774-tra

aproximacién a la realidad del trabajo profesional en
creatividad publicitaria. Este paso consiste en trabajar con un
anunciante real que participe activamente en el proceso:
configurando el briefing, ayudando a enfocar estratégica y
creativamente la campafia a los estudiantes mediante sesiones
de contrabriefing, seleccionando la campafia ganadora (como
se haria en un concurso de agencias propio del ambito
profesional), y finalmente difundiéndola como una campafia
real. Esto permite a los estudiantes trabajar del modo en que lo
haran en el futuro y con una motivacion extraordinaria, lo que
les permitira disponer una campafia de cierto nivel y, por tanto,
util para ser incluida con posterioridad en su portfolio
profesional.

Dado que no se considera ético realizar trabajo gratis (y
tampoco a menor coste que el de mercado) para una empresa
privada con fines de lucro, el trabajo se ha llevado a cabo con
una organizacion sin animo de lucro (ONG, fundacién, etc.).
Esto ha implicado potenciar la responsabilidad social de los
estudiantes (y futuros profesionales) de publicidad y relaciones
publicas y de la propia Universidad de Cadiz como institucién,
al tiempo que se han generado redes con organizaciones
sociales. Cabe indicar que, aunque este dato es desconocido
por la sociedad, es habitual que las agencias publicitarias de
cierta escala trabajen de forma gratuita para las ONG, de modo
que estas agencias suelen tener una o dos ONG en su cartera
de clientes: la agencia Kitchen lleva a cabo campanias gratis para
Intermoén Oxfam, Ayuda en Accidn y Greenpeace; la agencia La
Despensa, para Médicos del Mundo; Contrapunto BBDO, para
Amnistia Internacional y la Asociacion Espafiola contra el
Cancer; etc. Existen, ademas, varias organizaciones del sector
publicitario orientadas a prestar ayuda o apoyo a causas
sociales, como “Publicitarios Por” o “Publicitarios implicados”.
Desde un punto de vista de metodologia docente, pasamos del
“aprendizaje por proyecto” al denominado “aprendizaje por
servicio”, que afade a la ecuacion un servicio a la comunidad.
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Para desarrollar este proyecto, se ha trabajado con la ONG
El Refugio del Burrito, sede nacional de la ONG internacional
The Donkey Sanctuary. Se opté por ella por tres motivos: tenia
la dimensién suficiente para que fuera un trabajo de cierta
envergadura e impacto; contaba con personal especializado en
comunicacién y una politica de comunicacién e identidad visual
claray profesional; su implicacién en el proyecto fue completa
desde el principio.

El Refugio del Burrito es la primera subsidiaria europea de
The Donkey Sanctuary, organizacién britanica sin animo de
lucro, que trabaja desde hace 50 afios por la proteccion del
burro en el mundo. The Donkey Sanctuary también tiene sedes
en otros 38 paises. Sélo en 2018 ayudd directamente o través
de asesoramiento a 3.872 animales, acogio indefinidamente a
24 animales mas que necesitaban cuidados especiales crénicos
en sus santuarios y consiguié adopcidon para 106 animales
maltratados o abandonados que hoy viven felices en sus nuevos
hogares. Asimismo, educaron a mas de 2.700 nifios en empatia
animal a través de visitas de colegios y concienciaron a mas de
150.000 personas que les siguen en sus redes sociales y les
visitan anualmente.

OBJETIVOS DEL PROYECTO

— Aproximar a los estudiantes a la ideacion y ejecucién de
una campania publicitaria real.

—  Potenciar la responsabilidad social de los estudiantes (y
futuros profesionales) de publicidad y relaciones publicas
y de la propia Universidad de Cadiz como institucién.

METODOLOGIA

Las principales actividades implementadas (que superan
con creces a las previstas) de cara a la consecucién de los
objetivos marcados han sido las siguientes:

—  Seleccién de un anunciante real (social y/o con fines no
lucrativos) dispuesto a colaborar con este proyecto: la
ONG El Refugio del Burrito.

—  Explicar a los estudiantes la labor social del anunciante en
las fases previas del trabajo, en el evento de presentacion
(en el que dos responsables de la ONG intervinieron en
este sentido), y en la difusién posterior a través de los
medios de comunicacién.

—  Elaboracién por parte del docente con la colaboracién de
la ONG anunciante de un briefing que sirviera como punto
de partida comun a los grupos de estudiantes.

— Realizacion de contactos frecuentes con las responsables
de comunicacién de la ONG, que interacturaron con los
estudiantes a lo largo de todo el proceso y estuvieron
presentes en la presentacién de campaias, pudiendo
comentarlas y dar feedback a los estudiantes.

—  Tutorizacidn por parte del docente del trabajo de todos los
grupos de estudiantes durante todo el proceso de ideacion
y ejecucioén, de cara a impulsar y monitorizar su trabajo
creativo al estilo de un workshop creativo profesional.

— Desarrollo de una presentacién publica de todos los
trabajos presentados en un acto publico celebrado el
jueves 16 de enero de 2020 en el Salén de Actos del
Campus de Jerez.
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—  Difusién de los fines y los resultados de la actividad entre
la comunidad universitaria y la sociedad en general,
prestando atencidn a la labor de responsabilidad social
que supone esta actividad por parte de los estudiantes vy,
en general, de la Universidad de Cadiz.

DESARROLLO DEL PROYECTO

En primer lugar, el briefing (Anexo 1) permitid a los
estudiantes disponer de un documento claro y profesional con
toda la informacion necesaria para abordar la campafia (Imagen
1).

EL REFUGIO
DEL BURRITO

BRIEF CREATIVO

Imagen 1. Portada del briefing que sirvié como punto de
partida a los estudiantes.

Como elemento central, se podrian destacar los propios
trabajos creativos de los estudiantes. Estos fueron presentados
mediante un case study audiovisual de 2 minutos por grupo
(como suele hacerse en los festivales publicitarios), pero
pueden mencionarse algunas piezas a modo de ejemplo.
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Imagen 2. Mockup de publicidad exterior de uno de los
grupos de estudiantes.

Entre las ideas, pueden encontrarse juegos con doble
sentido (Imagen 2), busqueda de segundas oportunidades para
burros abandonados —y, por tanto, sin trabajo— (Imagen 3), y
hasta una especie de Tinder con el objetivo de adoptar un burro
(Imagen 4).
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Imagen 3. Propuesta de publicidad de guerrilla por parte de
uno de los grupos de estudiantes.

No obstante, el brillante trabajo creativo es imposible de
resumir en estas paginas, e incluyé todo tipo de elementos
graficos, sonoros y audiovisuales —incluyendo inclusive un
reggaeton titulado “Hay que ser mas burro”—.

Donkey

Encuentra a tu burro.

Imagen 4. Propuesta de aplicacion movil por parte de uno
de los grupos de estudiantes.

El dia 16 de enero se desarrollé el acto de presentacion de
las campanias en el Salén de Actos del Campus de Jerez (Imagen
5).
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Imagen 5. Cartel del evento.

El acto conté con la presencia de todos los estudiantes y de
un jurado compuesto por Rosa Chaparro, responsable de
comunicacién de El Refugio del Burrito; Almudena Martinez,
creadora audiovisual y técnica de comunicacién de El Refugio
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del Burrito; Ana Lahera, directora de arte en la agencia La
Despensa (Madrid) y egresada del Grado en Publicidad y RRPP
(Universidad de Cadiz); Ana Moreno, redactora creativa en la
agencia La Despensa (Madrid) y egresada del Grado en
Publicidad y RRPP (Universidad de Cadiz); Lucia Caro,
Coordinadora del Grado en Publicidad y RRPP; Antonio
Macarro, Profesor de Publicidad y RRPP; David Selva, Profesor
de Publicidad y RRPP y responsable del proyecto.

Se presentaron todos los trabajos mediante un case study
audiovisual de 2 minutos por grupo, se celebraron charlas a
cargo de las responsables de la ONG y de las profesionales
invitadas, y finalmente se entregaron primer, segundo y tercer
premio, un premio del publico (evaluado por los propios
estudiantes), y 6 menciones especiales a aspectos especificos
destacados, incluyendo cuestiones técnicas como la direccién
de arte y otras como el valor social (Imagen 6).

Imagen 6. Premios entregados por el jurado.

El evento y los resultados se difundieron a través de
numerosas vias: informacién al profesorado del Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas, invitacién publica al evento de
presentaciéon de campafias, TAVIRA, publicaciones en las
paginas web de la Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicaciéon y de la Universidad de Cadiz (Imagen 7),
grabacion y difusiéon via streaming, comunicaciéon en el
congreso especializado Foro Internacional sobre Evaluacion de
la Calidad de la Investigacidn y la Educacién Superior (FECIES),
celebrado entre los dias 25 y 27 de noviembre de 2020 (Anexo
2), y difusion del evento a través de los medios de
comunicacion.

Alumnado UCA presenta sus propuestas de campanas Notida | ¢
publicitarias de fin social en el Campus de Jerez 16enero2020

#40af0sUCA  Alumnado CampusJerez Docencia Innovacién Premios Presentacién  video publicada 16 enero, 2020

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebra este acto, cuyo beneficiario real serd la ONG ‘El Refugio
lel Burrito’

Imagen 7. Noticia en la web institucional de la Universidad
de Cadiz.

David Selva Ruiz et al
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Los estudiantes que amaban a los burros, y hasta les
hicieron cuenta en ‘Tinder’

Un proyecto de la Universidad de Cadiz ofrece ideas a la ONG 'El refugio del burrito', que recupera a estos
animales en un 'santuario' en Malaga
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Imagen 8. Reportaje en el periddico La Voz del Sur.

En efecto, el evento fue cubierto por diversos medios de
comunicacién que se hicieron eco de la actividad (Anexo 3),
incluyendo un reportaje en el periddico La Voz del Sur (Imagen
8), una entrevista al profesor responsable en Canal Sur Radio
(Anexo 4), una noticia en el informativo de Canal Sur Television
(Imagen 9 / Anexo 5), una noticia en el diario online elMira.es,
y menciones en diversas radios como Radio Nacional 3 u Onda
Jerez. El impacto social de la actividad sobrepasa de lejos lo
habitual en un proyecto de innovacién y mejora docente de
ambito tan especifico.
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Estudiantes hacen una campafa publicitaria para una ONG
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Imagen 9. Captura de noticia en el informativo de Canal Sur
Television.

Por ultimo, hay que destacar una valoracién muy positiva
por parte de los estudiantes (Tabla 1).

Valoracién global del proyecto 4,64

Me parece una buena forma de conectar la asignatura con la

s . 4,77
préctica profesional
Ha sido util para mi aprendizaje en materia de creatividad 445
publicitaria !
Es una oportunidad para crear una campafia para mi portfolio 45
profesional !
El proyecto me ha permitido poner un granito de arena en una 464

labor social

Los elementos de innovacion y mejora docente aplicados en esta
asignatura han favorecido mi comprension de los contenidos y/o 4,5
la adquisicion de competencias asociadas a la asignatura

La participacion de las dos profesionales externas invitadas ha
supuesto un beneficio en mi formacion

Tabla 1. Opinidn del alumnado respecto a la actividad.
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Asimismo, las opiniones escritas son también muy positivas.

Algunos ejemplos son los siguientes:

“El proyecto del Refugio del Burrito y PICAS han sido la
guinda para una asignatura completa, para nada regalada
pues requiere un nivel de implicacién en ella muy alto,
entretenida, y sobre todo UTIL”.

“Gracias David por poner nuestras cabecitas al limite y sacar
lo mejor de todos”.

“Nos da una vista realista de lo que es trabajar en agencias”.
En consecuencia, la valoracién del proyecto es muy positiva

por parte de los estudiantes. Cabria afiadir también una
valoracién similar por parte de las responsables de la ONG
participante, que mostraron su satisfaccion no solo por el
desarrollo del proyecto, sino también por la calidad profesional
de las propuestas de los estudiantes.

DISCUSION Y CONCLUSIONES

El proyecto ha presentado excelentes resultados desde

diversos puntos de vista, entre los que cabe destacar los
siguientes:

Campafias brillantes desde un punto de vista creativo: el
afiadido de motivacién trajo como consecuencia unos
resultados excelentes desde un punto de Vvista
estrictamente publicitario.

Alta valoracién por parte de los estudiantes (y de la ONG y
los profesores y profesionales implicados): los estudiantes
aprecian la conexién con la practica profesional, su utilidad
para el aprendizaje, la oportunidad que conlleva para el
portfolio profesional, y el aporte social que implica.

Amplia repercusiéon en medios de comunicacién: pocas
veces se aprecia una repercusion similar por parte de un
proyecto de innovacién y mejora docente de este tipo.

En definitiva, se considera que este proyecto ha conllevado
repercusiones positivas para los estudiantes implicados, la
Universidad de Cédiz y El Refugio del Burrito.

ANEXOS
50/-201900138774-tra_Anexo 1.pdf

50/-201900138774-tra_Anexo 2.pdf

50/-201900138774-tra_Anexo 3.pdf

Anexo 4: https.//cutt.ly/TEPGqR|

Anexo 5: https://cutt.ly/QEPG51u
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A Portada / Actualidad / Sociedad / Los estudiantes que amaban a los burros, y hasta les hicieron cuenta en ‘Tinder’

Los estudiantes que amaban a los burros, y hasta les

hicieron cuenta en ‘T'inder’

Un proyecto de la Universidad de Cadiz ofrece ideas a la ONG 'El refugio del burrito', que recupera a estos

animales en un 'santuario' en Malaga

PABLO FDEZ. QUINTANILLA - 16 DE ENERO, 2020 W2 MINUTOS EN LEER

B Uno de los grupos ganadores por las propuestas realizadas para la ONG. FOTO: MANU GARCIA

«s Compartir f ’ Facebook | W |Twitter

El profesor David Selva tenia en mente un proyecto original para sus alumnos de Creatividad
Publicitaria, del grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la UCA. Pasar de los encargos
académicos ficticios a una cuenta publicitaria real, con una buena relaciéon con el cliente. Que no
fuera una empresa, por eso de no regalar el trabajo, y que tampoco fuera una ONG demasiado
grande ni demasiado lejana para poder mantener el contacto directo. Asi, Selva encontro ‘El
refugio del burrito’, una ONG afincada en Malaga que rescata a estos animales de situaciones del
todo indeseables, y les buscan, incluso, nuevos hogares.

VACACIONES PARA TODA LA FAMILIA 4 dias
dGSde
BARCELO PUNTA UMBRIA MAR **** 631¢

La UCA ha albergado este jueves la presentacion de los proyectos
ante un jurado compuesto por publicistas, profes y dos miembros
de la ONG. Muchas de esas campaifias, para recordar. Es el caso,
por ejemplo, de una propuesta basada en la creacion de una
aplicacion que conecta a gente con burros. El fin, fomentar el
apadrinamiento de los animales, por cantidades modicas. Se llama
‘Donkey Finder’, ‘Buscador de burros’, pero en su concepto se
explica mas bien como Tinder para burros. Pasas imagenes y
eliges el que mas te guste. Surge el amor, y el amor consiste en
financiar los proyectos que necesita la protectora malagueria.

Rosa Chaparro, encargada de Comunicacion de ‘El refugio del
Elrol de estos animalesenla  hurrito’ esta encantada. “Ese Tinder nos ha encantado, para que la

soctedad, otra de las cuestiones gente adopte, y todo, porque nos ha ayudado a ver desde fuera.

tratadas en las campanas ) )
Les van a hacer cuentas en esta red social, que tiene muchos

publicitarias de los alumnos de la
uca.  usuarios. En general, la iniciativa nos ayuda a enganchar a la

generacion mas joven, nos llevamos muchisimas ideas, mucho

conocimiento y mucha vitalidad”. Otro de los proyectos que les ha encantado son unos ‘poster’ de
‘Burro busca curro’, al estilo de los anuncios callejeros de ofrecimiento de servicios laborales. En
el fondo, una propuesta para repensar el rol de los burros en la sociedad. Alguno de los animales
rescatados por la ONG, venian, por ejemplo, de ejercer como burrotaxis en pueblos de
sierra, en situaciones de auténtico maltrato cuando llegado el caso lo tuvieron encerrado durante

siete meses porque no podia transportar por problemas en sus cascos.

Como indica David Selva, muchas propuestas iban en la linea de revertir los estereotipos
asociados. “Existe todo un universo simbdlico que relaciona a estos animales con la
estupidez, la flojera... Habia una propuesta consistente en subvertir los refranes”. Y eso
derivo en una campaifna que conseguia darles la vuelta. “Hemos encontrado mucha diversidad de
ideas, es muy fresco, y aunque les hemos dado poco tiempo para preparar las camparnas, el tiempo
que luego tienes en las agencias publicitarias, se han implicado muchisimo. Estamos muy
contentos, porque por mas que se diga a veces de que si los jovenes no se implican y demas, no es
para nada asi”.

El primer objetivo del

certamen era que la campana

ganadora se realizara en la

ONG, que cuenta con 140.000

seguidores en Facebook vy

pertenece a una red mundial

de lucha por los burritos. Sin

embargo, desde la protectora

indican que “vamos a poner en

marcha muchas mas, muchas

mas ideas. Hay un reggaeton

dedicado al burro (que,

S ) ' ] ' ; seguro, se va a volver viral”. La
Ila ae 1as campanas, que juega coIil algunas expresiones y reiranes ., .
g B re]ijonadaf con estosj;njma]es. cancion, creada y producida
por los alumnos, aun no se

puede publicar, como muchos detalles de las ideas lanzadas por los estudiantes. “Ha salido tan
bien”, indica David Selva, “que podemos estropearlo si lo vamos contando ya”. Estén atentos.
Cualquier dia pueden encontrar el amor en Tinder. Y que al otro lado esté un bisnieto de Platero,
la mascota de Juan Ramoén Jiménez. Quién sabe si al poeta de Moguer le habrian gustado estas
formas tan contemporaneas de defender a estos animales. Quizas no. Pero claro, JR] nunca tuvo
oportunidad de escuchar reggaeton. De haber sido asi, quizas, lo habria compartido en

Facebook.
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probada experiencia donde se
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los procedimientos mas cld
complejos, todo ello con la mas

avanzada tecnologia hoy

disponible.
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Ultimos articulos

> Los feriantes de Valdelagrana se defienden:
“Solo queremos trabajar, no somos un foco de
covid”

> “El arte tiene que hablar de Dios, de la belleza
humana y ensefiarnos a ser mejores”

> Alertan de la falta de imparcialidad de Marilo
Montero y le piden que dé la informacion “sin
prejuicios”

> Algeciras y el area urbana alrededor de la
capital, unicas zonas con nuevos casos en la
provincia de Cadiz

> La Junta considera los botellones “insalubres y
peligrosos” y los prohibe para impedir rebrotes
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Actualidad Educaciéon

Alumnos de la UCA presentan en Jerez
sus campanas publicitarias de fin social

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebra este acto, cuyo beneficiario real sera la
ONG °El Refugio del Burrito’

Por Redaccion MIRA - 17 enero, 2020
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Alumnos de la UCA presentan en Jerez sus
campanas publicitarias de fin social

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebra
este acto, cuyo beneficiario real sera la ONG ‘El Refugio del
Burrito’

Estudiantes de la asignatura Creatividad Publicitaria del grado de Publicidad y Relaciones
Publicas de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion de la Universidad de
Cadiz presentaran hoy jueves 16 en el salén de Actos del Campus de Jerez, sus propuestas
de campafas publicitarias de fin social que este afio tendran como beneficiario real a la
ONG EIl Refugio del Burrito.

El alumnado, organizado en grupos, mostrara sus trabajos — elaborados bajo la supervision > X
del profesor David Selva — con el objetivo de explicar y concienciar acerca de la situacién
del burro en Espafia, la contribucion del burro a la humanidad y la importancia de su
proteccion. Posteriormente, un jurado, compuesto por profesorado del grado, profesionales
de la publicidad y representantes de la ONG, decidird los ganadores y qué campafa/s se

llevaran a cabo y seran difundidas por El Refugio del Burrito.

Este evento se enmarca en un proyecto de innovacidon docente titulado Aproximacion de los
estudiantes de publicidad y RRPP a la realidad profesional de la creatividad publicitaria:
puesta en marcha de una campafa real para un anunciante de caracter social o no

lucrativo.

A las 13 horas, habra una presentacion de E/ Refugio del Burrito, a cargo de sus
responsables, una conferencia profesional ofrecida por las publicitarias Ana Lahera y Ana
Moreno (egresadas de la UCA y actualmente directoras de arte y copy en la agencia La
Despensa, en Madrid), y la entrega de premios.

El Refugio del Burrito es la primera subsidiaria europea - ubicada en Malaga - de The
Donkey Sanctuary, organizacion britanica sin animo de lucro, que trabaja desde hace 50
afos por la proteccion del burro en el mundo. The Donkey Sanctuary también tiene sedes
en otros 38 paises.

Solo en 2018 ayudo directamente o través de asesoramiento a 3.872 animales, acogio
indefinidamente a 24 animales mas que necesitaban cuidados especiales cronicos en sus
santuarios y consiguié adopcién para 106 animales maltratados o abandonados que hoy

viven felices en sus nuevos hogares.

Asimismo, educaron a mas de 2.700 nifilos en empatia animal a través de visitas de
colegios y concienciaron a mas de 150.000 personas que les siguen en sus redes sociales y

les visitan anualmente.
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Alumnado UCA presenta sus propuestas de campanas publicitarias de fin social en el Campus de Jerez

Alumnado UCA presenta sus propuestas de campanas Noticia | < >
publicitarias de fin social en el Campus de Jerez 16enero2020
#40afiosUCA  Alumnado CampusJerez Docencia Innovacion Premios Presentacién video Publicada 16 enero, 2020 »
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La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebra este acto, cuyo beneficiario real sera la ONG ‘El Refugio
del Burrito’

Estudiantes de |la asignatura Creatividad Publicitariadel grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacion de la Universidad de Cadiz presentaran hoy jueves 16 en el salon de Actos del
Campus de Jerez, sus propuestas de campanas publicitarias de fin social que este ano tendran como beneficiarioreal a la
ONG E/ Refugio del Burrito.

El alumnado, organizado en grupos, mostrara sus trabajos - elaborados bajo la supervision del profesor David Selva - con
el objetivo de explicar y concienciar acerca de la situacién del burro en Espana, la contribucion del burro a la humanidad y
la importancia de su proteccion. Posteriormente, un jurado, compuesto por profesorado del grado, profesionales de la
publicidad y representantes de la ONG, decidira los ganadores y qué campana/s se llevaran a cabo y seran difundidas por
El Refugio del Burrito.

Este evento se enmarca en un proyecto de innovacion docente titulado Aproximacion de los estudiantes de publicidad y
RRPP a la realidad profesional de la creatividad publicitaria: puesta en marcha de una campana real para un anunciante de
caracter social o no lucrativo.

A continuacion, hubo una presentacion de E/ Refugio del Burrito, a cargo de sus responsables, una conferencia profesional
ofrecida por las publicitarias Ana Laheray Ana Moreno (egresadas de la UCA y actualmente directoras de arte y copy en la
agencia La Despensa, en Madrid), y la entrega de premios.

La campana Burrito busca curro fue finalmente la elegida por el jurado, aunque todos los estudiantes estén de
enhorabuena por participar en una actividad académica que les pone en contacto con la realidad profesional.

ElRefugia del Burritqes la primera subsidiaria europea - ubicada en Malaga - de The Donkey Sanctuary, organizacion
britanica sin animo de lucro, que trabaja desde hace 50 afos por la proteccion del burro en el mundo. The Donkey
Sanctuarytambién tiene sedes en otros 38 paises. Solo en 2018 ayudd directamente o través de asesoramiento a 3.872
animales, acogi6 indefinidamente a 24 animales mas que necesitaban cuidados especiales cronicos en sus santuarios y
consiguid adopcion para 106 animales maltratados o abandonados que hoy viven felices en sus nuevos hogares. Asimismo,
educaron a mas de 2.700 ninos en empatia animal a través de visitas de colegios y concienciaron a mas de 150.000
personas que les siguen en sus redes sociales y les visitan anualmente.
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Presentacion de Campanas Publicitarias

Evento | « < ENLACES DE INTERES

Presentacion de Campanas Publicitarias 16enero2020
> Campus Virtual

Curso2019/20 Jornada noticias Publicada 16 enero, 2020 > Directorio

> Tutorias

> Solicitud de Llamamiento
Especial

> Solicitud de Evaluacion Global

> Buzoén de atencidn al usuario

> CAU Secretaria del Campus de
Jerez

> www.druidadelmarketing.com

> Planificacion Docente
2020/2021

< PLAN DIRECTOR

> Presentacion
> Documentos Iniciales

> Bases Metodoldgias
> Documento Resumen
> Formulario
> Avance

El jueves, 16 de enero de 2020, celebraremos un evento de presentacion de las campanas publicitarias de fin social

creadas por los estudiantes de la asignatura “Creatividad Publicitaria” del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas para
El Refugio del Burrito, una ONG dedicada a la proteccién del burro. > Resumen ejecutivo

> Exposicion publica

Alas 9 horas, tras una breve presentacion del evento y una necesaria contextualizacién, comenzara la presentacion
publica de las campanas publicitarias creadas por los estudiantes, que se prolongara hasta las 11 horas. Tras una franja de
deliberacién del jurado, el evento se retomara a las 13 horas, con una presentacion de El Refugio del Burrito a cargo de sus
responsables, una charla a cargo de las publicitarias Ana Lahera y Ana Moreno (egresadas de nuestra Facultad y
actualmente directora de arte y copy en la agencia La Despensa, en Madrid, y que han desarrollado campanas para marcas
como Cadena Ser, Diario Marca, Pepsi, KFC, Pullmantur, Manos Unidas, Lidl, etc.), y la entrega de premios.

Los asistentes, ademas, podran participar en la valoracion de las campanas presentadas para la concesion simbdlica de un
Premio del Publico.

Jueves, 16 de enero de 2020, Salon de Actos (Campus de Jerez)

09:00-11:00 - Presentacion publica de las campanas ante publico y jurado

13:00-14:30 - Presentacion de El Refugio del Burrito / Charla de Ana Lahera & Ana Moreno (directora de
arte y copy en La Despensa) / Entrega de premios

La entradaes libre.

jEstais todos invitados!
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HACIA LA PROFESION PUBLICITARIA
DESARROLLANDO UNA LABOR SOCIAL: UNA
EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE POR SERVICIO

David Selva Ruiz

Universidad de Cadiz



Introduccion

* Proyecto de Innovacion y Mejora Docente:

« “Aproximacion de los estudiantes de publicidad y RRPP a
la realidad profesional de la creatividad publicitaria: puesta
en marcha de una campana real para un anunciante de
caracter social o no lucrativo”.

* De trabajo realista a trabajo real.

» De aprendizaje por proyecto a aprendizaje por servicio.



Obijetivos

1.

Aproximar a los estudiantes a la ideacion y ejecucion de una
campana publicitaria real.

Potenciar la responsabilidad social de los estudiantes (y
futuros profesionales) de publicidad y relaciones publicas y
de las propia Universidad de Cadiz como institucion.



Método: actividades previstas

1. Aproximar a los estudiantes a la ideacion y ejecucion de una
campana publicitaria real.

- Seleccionar un anunciante real (social y/o con fines no
lucrativos) dispuesto a colaborar en este proyecto.

 Elaborar con el anunciante un briefing que sirva como punto de
partida comun a los grupos de estudiantes.

* Realizar, al menos, una sesion (fisica o virtual) de contrabriefing
con un/a representante del anunciante.

 Tutorizar durante todo el proceso de ideacion y ejecucion a los
grupos de trabajo.

« Asesorar al anunciante de cara a la puesta en marcha de la
campana publicitaria ganadora.



Método: actividades previstas I-é 10
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25-27 de noviembre 2020

2. Potenciar la responsabilidad social de los estudiantes (y futuros
profesionales) de publicidad y relaciones publicas y de las propia
Universidad de Cadiz como institucion.

« Explicar a los estudiantes la labor social del anunciante (tanto
para la elaboracion de las campanas como para difundir su
trabajo).

« Difundir publicamente la labor de responsabilidad social que
supone esta actividad por parte de los estudiantes y, en
general, de la Universidad de Cadiz.

* Prestar apoyo a la comunicacion publica de un anunciante sin
animo de lucro a través de una campana publicitaria.



It
Método: seleccidn de anunciante FE ME

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

25-27 de noviembre 2020

EL REFUGIO
DEL BURRITO



Ic
Método: elaboracion de briefing FE ME
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EL REFUGIO
DEL BURRITO

BRIEF CREATIVO



Método: trabajo creativo (workshop) FE 10

cccccccccccccccccccccccccccccccccccccc
25-27 de noviembre 2020

o)




Resultados: campanas




Resultados: campanas

SU CARGA ES QUE NO ACTUES
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Resultados: campanas

<=
UCA
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DE CADIZ

transporte de pasaj

#BurrobuseaCurro

MANOLO GARBOSO

15-11-1999 - Fuente de Piedra (Malaga)

«Experiencia laboral: Trabajé Durante afios como burm-taxl en M
(Malaga), donde burros y mulos :

flt

FORO INTERNACIONAL SOBRE EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA
INVESTIGACION Y LA EDUCACION SUPERIOR (FECIES)

25-27 de noviembre 2020

(Cuadernas, bolfgrafs, “Phn. n :
estuches, material de m

DEL BURRITO

Pa una seaunda oportunidad, adopta un burro

+Personalidad: Soy muy trabajador, me relaciono fécilmente
EL REFUGIO  personas, soy muy sociable, carifioso y fuerte. -

y me en el es!
siete meses debxdo aque no podla trabajar por un problema ¢
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Resultados: campanas FE ME

FORO INTERNACIONAL SOBRE EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA
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HAY QUE SER MAS
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Resultados: campanas FE ME
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Donkey

Encuentra a tu burro.



Resultados: el jurado

. Representantes de la ONG anunciante:
 Rosa Chaparro, responsable de comunicacion de El Refugio del Burrito.

*  Almudena Martinez, creadora audiovisual y voluntaria de comunicacion
de El Refugio del Burrito.

. Profesionales de la publicidad:
 Ana Lahera, directora de arte en la agencia La Despensa.
« Ana Moreno, copy en la agencia La Despensa.
. Profesores de publicidad:
*  Lucia Caro, Coordinadora del Grado en Publicidad y RRPP.
«  Antonio Macarro, Profesor de Publicidad y RRPP.
« David Selva, Profesor de Publicidad y RRPP y responsable del proyecto.
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Resultados: la presentacion FEE

FORO INTERNACIONAL SOBRE EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA
INVESTIGACION Y LA EDUCACION SUPERIOR (FECIES)

25-27 de noviembre 2020

APLICADA

UNIVERSIDAD DE CADIZ
EL REFUGIO DEL BURRITO

Los estudiantes de la asignatura “Creatividad Publicitaria” presentan sus
propuestas de campana para la ONG El Refugio del Burrito.

09:00-11:00 Presentacioén publica de las campanas ante publico y jurado
13:00-14:30 Presentacion de El Refugio del Burrito
Charla de Ana Lahera & Ana Moreno (directora de arte y
copy en La Despensa)
Entrega de premios
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FORO INTERNACIONAL SOBRE EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA
INVESTIGACION Y LA EDUCACION SUPERIOR (FECIES)

25-27 de noviembre 2020
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INVESTIGACION Y LA EDUCACION SUPERIOR (FECIES)
25-27 de noviembre 2020
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Resultados: repercusion mediatica FE £5

Los estudiantes que amaban a los burros, y hasta les

hicieron cuenta en ‘Tinder’

Un proyecto de la Universidad de Cadiz ofrece ideas a la ONG 'El refugio del burrito’, que recupera a estos
animales en un 'santuario’' en Malaga

g PABLO FDEZ. QUINTANILLA - 16 DE ENERO, 2020 W2 MINUTOS EN LEER
TR

'UNIDAD o NEUROCIRUGIA

Integrado por profesionales de

probada experiencia donde se

aplican desde la técnicas
minimamente invasivas hasta c AA
los procedimientos més cl>
complejos, todo ello con la més

avanzada tecnologia  hoy

disponible.

C HLA JEREZ PUERTA DELSUR
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Resultados: repercusion mediatica
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Actualidad  Educacion

Alumnos de la UCA presentan en Jerez
sus campanas publicitarias de fin social

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién celebra este acto, cuyo beneficiario real serd la
ONG El Refugio del Burrito’

Por Redaccién MIRA - 17 enero, 2020




Resultados: repercusion mediatica FE M

Alumnado UCA presenta sus propuestas de campanas Neticia |8
publicitarias de fin social en el Campus de Jerez 16enero2020

#40anosUCA Alumnado CampuslJerez Docencia Innovacién Premios Presentacion video Publicada 16 enero, 2020

T — .. g

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion celebra este acto, cuyo beneficiario real sera la ONG ‘El Refugio
del Burrito’







Resultados: opinion del alumnado

IVESTIGACION Y LA EDUCACION SUPERIOR (FECIES)
25-27 de noviembre 2020

Valoracion global del proyecto 4,64
Me parece una buena forma de conectar la asignatura con la practica profesional 4,77
Ha sido util para mi aprendizaje en materia de creatividad publicitaria 4,45
Es una oportunidad para crear una campana para mi portfolio profesional 4,5
El proyecto me ha permitido poner un granito de arena en una labor social 4,64
Los elementos de innovacién y mejora docente aplicados en esta asignatura han favorecido mi 45
comprension de los contenidos y/o la adquisicion de competencias asociadas a la asignatura ’

La participacion de las dos profesionales externas invitadas ha supuesto un beneficio en mi 441

formacion




Conclusiones B
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25-27 de noviembre 2020

« Excelentes resultados desde un punto de vista creativo.

 Alta valoracion de los estudiantes (y de la ONG y los
profesores y profesionales implicados).

« Amplia repercusion en medios de comunicacion.

« El covid-19 ha provocado que aun no se hayan podido
convertir en realidad las campanas ganadoras.

* Repercusiones positivas para los estudiantes implicados,
la Universidad de Cadiz y El Refugio del Burrito.



EL REFUGIO
DEL BURRITO

BRIEF CREATIVO
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BACKGROUND

EL PROBLEMA: ;POR QUE EL BURRO?

EL REFUGIO
DEL BURRITO




BACKGROUND

EL PROBLEMA: ;POR QUE ELBURRO? _¥_

DEL BURRITO

Hay mas de 50 millones de burros y mulos en el
mundo. Muchos necesitan cuidados y proteccion frente
a una vida de abandono y sufrimiento. En Espana son
muchos los casos de maltrato y abandono que sufren
los equinos, y por el momento las leyes contra el
maltrato animal, asi como la aplicacion de estas, dejan
mucho que desear. A estos animales se les deja morir
de hambre o vagar abandonados a su suerte, se les
explota hasta la extenuacion, y se les degrada en
fiestas populares o en el ambito deportivo.
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Problematica en paises desarrollados:
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* Ya no tiene uso productivo econdmicamente.
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e No esta considerado un animal comuUn de
compania.
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Se les buscan otros

usos productivos: Omision de

: - : , . Abandono
ferlas, en,tretenlmlento, CU|dadOS baS|COS
espectaculos, carne,

leche, etc.
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Palabras que describen a un burro
(resultados de una encuesta):

e Trabajadores ().
e Tontos (-).

e Resistentes ().
o Utiles (+).

e Lentos (-).

e Apestosos (-).

e Antipaticos (-).
e Tercos (-).

e Fuertes (+).

e Torpes (-).
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La realidad es diferente:

Inteligentes.
Fuertes.
Tranquilos.

Sociables.

Defienden su territorio y familia.

Muy resistentes a enfermedades
y al sufrimiento.

Alto instinto de supervivencia.

%
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DEL BURRITO

El Refugio del Burrito es la primera subsidiaria europea de The
Donkey Sanctuary, organizacion britanica sin animo de lucro, que
trabaja desde hace 50 anos por la proteccion del burro en el
mundo. The Donkey Sanctuary también tiene sedes en otros 38
paises.

Solo en 2018 ayudo directamente o través de asesoramiento a
3.872 animales, acogio indefinidamente a 24 animales mas que
necesitaban cuidados especiales cronicos en sus santuarios y
consiguié adopciéon para 106 animales maltratados o
abandonados que hoy viven felices en sus nuevos hogares.
Asimismo, educaron a mas de 2.700 ninos en empatia animal a
traves de visitas de colegios y concienciaron a mas de 150.000
personas que les siguen en sus redes sociales y les visitan
anualmente.
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El Refugio del Burrito documenta, supervisa, asesora y denuncia con el fin de
evitar el maltrato animal en fiestas populares donde se usan equinos como la
Romeria de El Rocio, el Festival del Peropalo, las carreras de burros o el uso de
burro-taxis para el turismo.

La organizacion se implica activamente en causas que insten a la aplicacion vy
mejora de las leyes vigentes en cuanto a bienestar animal y a la promocion de
campanas de concienciacion y protesta.

Cuentan con las siguientes instalaciones:

* Sede principal y refugio en Fuente de Piedra con capacidad para cuidar a 100
burros y abierto al publico.

* Segundo refugio en Bodonal de la Sierra capaz de albergar a 250 burros.

Ademas, se ofrece una linea de denuncia 24 horas operativa para investigar casos
de negligencia, abuso, maltrato o abandono, o cualquier denuncia publica que
concierna a burros y mulos.
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Proteger a los burros, promover su bienestar en Espana y
que su contribucion a la humanidad sea plenamente valorada.
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Un mundo donde los burros y mulos vivan sin sufrimiento, y
donde su contribucion a la humanidad sea plenamente
valorada.
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COMPASION COLABORACION CREATIVIDAD
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* Proporcionar cuidados especializados: Dar a cada habitante del
refugio un cuidado especializado e individualizado, poniendo a su
disposicion personal altamente motivado y competente asi como
Instalaciones optimas adaptadas a las necesidades de nuestros burros.

e Fomentar el bienestar animal: Establecer una red de oficiales de
bienestar a lo largo del pais para que investiguen quejas del publico en
general sobre malos tratos a los burros y desarrollen el programa de
custodia en casas de acogida.

e Formacion, educacion y sensibilizacion: Promover el bienestar animal
a traves de actividades para escolares, cursos, conferencias,
publicaciones u otros medios adecuados.

e Fomentar la interaccion humano-equina, con el fin de dar a conocer el
burro, sembrar empatia y mejorar la calidad de vida de personas y
animales.
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1. Conseguir casas de adopcion para burros. Nuestros santuarios
estan llenos ahora mismo con 300 animales y no pueden entrar
mas. Una de nuestras prioridades es dar en adopcion a los que son
jovenes, sanos y con buen caracter para dejar espacio a aquellos
que nadie quiere adoptar (animales mayores y con enfermedades o
discapacidades crénicas). Mas informacion en los siguientes links:

e https://wwuw.elrefugiodelburrito.com/es/programa-de-adopcion

e https://wwuw.elrefugiodelburrito.com/es/articulo/10-razones-
para-adoptar-un-par-de-burros



https://www.elrefugiodelburrito.com/es/programa-de-adopcion
https://www.elrefugiodelburrito.com/es/articulo/10-razones-para-adoptar-un-par-de-burros
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2. Conseguir fondos para seguir ayudando a animales que nos
necesitan y mantener los que habitan en nuestro santuario.
Algunas de las diferentes campanas que se pueden llevar a cabo
son las siguientes:

e Apadrina un burro:
https://wwuw.elrefugiodelburrito.com/es/apadrinar

e Hazte protector de un burro:
https://wwuw.elrefugiodelburrito.com/es/conviertete-en-
protector

e Legados con causa (programa por desarrollar): WWF tiene una
buena campana de la que se podria tomar ejemplo.


https://www.elrefugiodelburrito.com/es/apadrinar
https://www.elrefugiodelburrito.com/es/conviertete-en-protector
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3. Visita nuestro santuario. La idea es atraer a mas visitantes a

nuestros santuarios con el fin de que conozcan mas sobre el burro,

concienciar y dar a conocer la problematica de los équidos en
Espana. Mas informacion en el siguiente link:

e https://wwuw.elrefugiodelburrito.com/es/visitanos



BRIEFING



BRIEFING

OBJETIVOS DE MARKETING

EL REFUGIO
DEL BURRITO

* Conseguir fondos para seguir ayudando a animales que nos
necesitan y mantener los que habitan en nuestro santuario.

e Conseguir adopcion permanente para burros y mulos.
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* Explicar y concienciar acerca de la situacion del burro en
Espana y la importancia de su proteccion.

* Explicar la contribucion del burro a la humanidad.
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Amantes de la naturaleza y los animales y con conciencia
social. Mayoritariamente urbanitas, universitarios y con
nivel economico medio-alto.
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Se espera la creaciéon de una idea original y notoria capaz de
generar viralidad y que conciencie acerca de la situacion del burro
en Espana y la importancia de su proteccion. Se espera una
campana de bajo presupuesto que desarrolle un mismo concepto a
través de varios canales y plataformas, entre los cuales podrian
utilizarse de forma no excluyente los siguientes:

* Spots para redes sociales.

* Piezas graficas para redes sociales.

* Street marketing o eventos.

* Acciones interactivas digitales.

* Microsites.
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Emocional, amistoso, cercano e implicativo. Debe reflejarse
el amor de quienes trabajan en El Rincon del Burrito por
los burros.
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MANDATORIES

* Deben seguirse escrupulosamente las pautas establecidas

en el manual de brand guidelines de The Donkey
Sanctuary.

La campana debe ser de bajo presupuesto, sobre todo en
cuanto a la inversion en medios convencionales. La
creatividad debe suplir al presupuesto a la hora de
conseguir resultados.

No se pueden utilizar recursos graficos o audiovisuales de
los que no se posean los derechos.
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¢ Case study de maximo 2 minutos.

* Materiales desarrollados (es decir, todas las piezas
producidas).

Nota: Se espera la produccion de piezas. Puede bastar
que, por ejemplo, en el caso de plantear una serie de
piezas graficas, solo se produzcan algunas a modo de
ejemplo; pero al menos algunas deben presentarse
para poder juzgar de acuerdo a piezas producidas.
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Debera presentarse un borrador de la campana con
anterioridad. La presentacion final de la campana tendra
lugar en un acto publico con la participacion de responsables
de la ONG anunciante y de profesionales del sector de la
publicidad. Como fechas aproximativas, pueden mencionarse:

* Presentacion de borrador previo a presentacion: semana
del 7 al 10 de enero.

* Presentacion del trabajo final: semana del 13-17 de enero
de 2020.
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iMuchas gracias!
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