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RESUMEN: Se expone en este breve articulo el desarrollo y resultados de un proyecto de innovacién implementado en dos
asignaturas del Grado en Criminologia y Seguridad: Prevencidén de la Delincuencia y Formas Especificas de la Criminalidad
I. Puesto que las asignaturas se impartian en distinto cuatrimestres del mismo curso, permitia al alumnado aprovechar el
trabajo realizado en una de las asignaturas y continuarlo en otra. De esta forma, el alumnado puede correlacionar los
contenidos de ambas materias y trasladar los conocimientos adquiridos a otro ambito criminoldgico.
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INTRODUCCION

El objetivo de este proyecto de innovacién y mejora
docente es el de implementar el aprendizaje basado en
proyectos (Project-based learning, PBL) en el Grado en
Criminologia a partir del disefio de campafias publicitarias de
prevencién criminal. Unimos objetivos de dos de las asignaturas
que se imparten en el segundo cuatrimestre del segundo curso:
Formas Especificas de Criminalidad | y Prevencion de la
Delincuencia. En la primera de las asignaturas, se analizan las
distintas tipologias delictivas; en la segunda, se estudian cuales
son las estrategias de prevenciéon para dichas tipologias
delictivas. Se propone la colaboracién de ambas asignaturas en
este proyecto dado que la prevencion de la delincuencia, uno
de los ejes principales de la Criminologia, solo puede abordarse
una vez que se conocen las caracteristicas y el funcionamiento
de las diversas figuras delictivas.

El PBL es una metodologia de aprendizaje que tiene como
objetivo involucrar al alumnado en la resolucion de problemas
reales. Esta metodologia se ha demostrado efectiva no solo en
la mejora de la adquisicion de conocimientos a largo plazo
(Doppelt, 2003; Gultekim, 2005) sino también en el aumento de
la motivacion para aprender entre el alumnado (Blumenfeld et
al.,, 1991) y la mejora de las competencias profesionales y
comunicativas (Kricsfalusy, George y Reed, 2018), que se ve
incrementada cuando los proyectos son planteados desde una
perspectiva interdisciplinar (Vogler et al., 2018). Con este
proyecto de innovacidn docente se busca, por tanto, conseguir
una mayor implicacién y participacion no solo en las clases
practicas sino también en las tedricas, ya que para disefiar las
campanias sera fundamental que hayan entendido y asimilado
los contenidos tedricos.

Con el objetivo de fomentar al maximo la creatividad del
grupo se permitird que el alumnado escoja el formato en el que
disefiard la campafia (tripticos, péster, carteles, cufias de radio,
post, entraba blog, video tutorial, instragram stories).

Respetar los tiempos de estudio y aprendizaje también es
un objetivo fundamental de este proyecto, por lo que el
alumnado dispondrd de todo el curso para desarrollar y
elaborar las campanias, siendo el limite de entrega de la
actividad el ultimo dia oficial de las clases.
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FASES DE EJECUCION y METODOLOGIA

Para su correcto desarrollo, la realizacion de la actividad se
proyecto en cuatro fases:

Primera fase: en la que se asimila el contenido tedrico de la
materia.

Segunda fase: en la que el alumnado disefia la campafia de
publicidad preventivo-criminal.

Tercera fase: exposicion del material elaborado al resto de
grupos en unas sesiones especialmente habilitadas para ello a
la finalizacion de la asignatura.

Cuarta fase: difusion fisica en el Campus de Jerez del
material asi como difusion 2.0 a través de las redes
institucionales.

Para facilitar al alumnado la comprensién de la tarea, se
elabord un pequeiio documento aclaratorio del contenido de
las practicas (Figura 1) que se facilité a través del campus
virtual.

£Qué tengo que hacer en las practicas de FEC I?
1.- Si solo tengo FEC |

I Seleccionar una campafia preventiva sobre el delito de vuestra
eleccion y justificar su eleccion
Il Evaluaria siguiendo este guion:

a. Reflexionar sobre los elementos que aparecen en la campana
(tamafios, colores, voces, ubicacion de los elementos en el
cartel, franja horaria en la que se reproduce si es un anuncio,
lugares que representa, etc.)

b. (Puedes identificar a quién va dirigida la campafia? A la
potencial persona delincuente, a la potencial victima o a toda la
comunidad?

c. ¢Se corresponde la imagen que se transmite sobre victima,
victimario y fenémeno delictivo con los datos criminolégicos
existentes?

d. ¢Sigue la campana alguna o varias teorias explicativa del
fenémeno?

e. (Se percibe alguna perspectiva de género en la campana?

1. ¢La campafa reproduce algln estereotipo: género, edad, origen
étnico o racial, etc.?

g. Sefalar tres aspectos que mejorarias

2.- Si tengo Prevencion y FEC |

|. Disefiar una campafia
Il. Describirla (en FEC | se evaluard una parte y en Prevencion otra)

Figura 1.- Documento aclaratorio practicas

Maria del Mar Martin Aragon et al



Proyectos de
INNOVACION Y MEJORA DOCENTE

2019/2020

EVALUACION

Se facilité al alumnado mediante el campus virtual una
rubrica en la que se indicaban los aspectos de la campafia que
serian objeto de evaluacién asi como sus respectivas
puntuaciones en funcién del nivel alcanzado.

Puesto que habia alumnado que solo cursaba una de las
asignaturas, se disefiaron dos modelos diferentes de rubrica:
una para quienes estaban matriculados en Formas Especificas
de la Criminalidad I y Prevencién de la Delincuencia (Figura 2) y
otra para quienes solo se matricularon en Formas Especificas de
la Criminalidad | (Figura 3)

% Nombres y Apellidos de los miembros del grupo

campafia al tipo de delito y a la poblacién objetivo,
cuidando especial que lasi

mensajes, colores, etc., que se muestran no
reproduzcan un mensaje erréneo sobre la
delincuencia o los actores implicados en ese tipo
de delito. Recordad el video que vimos en clase del
video contra la violencia de género protagonizado
por Keira Knightley, donde aparecia mucha sangre
y el nivel de violencia era muy alto, transmitiendo
el mensaje erréneo de que la violencia de género
es “cuando tu pareja te pega”.

2) Adecuacién del disefio artistico y del guién de la

campafia a los objetivos preventivos, al concepto y X
al eslogan de la camp
Elaboracién del producto final X X

ELEMENTOS A EVALUAR FECy RIVEL
PREVENCION BAJO | MEDIO ALTO | MUY ALTO PUNT.

1.-mu_ciom.|nra= en este apartado)
Portada / Indice (0,1)

Gramdtica / Ortografia (0.3)
(L1)

Originalidad [1)
2.- Disefio de la campafia (0,5 mixima en este apartado )
Interés de 0.25)

4.- Descripcion de la campafa (8 puntuaciin total mixima en este apartado)

Descripeion de los elementos(2)

Descripcion de la poblacion objeto
(2)

Perspectiva de género (2)

Reproduccién estereotipos (1)
PUNTUACION TOTAL

Figura 2. Rubrica para quienes cursaban las dos asignaturas

PUNT.

ortada / Indice (0,1)
ramatica / Ortografia (0,3)
Presentacion (0,6)

Originalidsd (0,5]

E pa )5 puntuacitn total maxima en este apartad
Interés de 0,25
Adecuacion a la asignatura(0,

pafia |0 puntuacin total mixima en este apartado]

Reflexion sobre los elementos (1)
Tdentificacion de la poblacion
objeta (1)

Correspondencia imagen
transmitida con fendmeno

delictivo (1)
[Relacion con teorla explicativa (1]

I‘ers%:mua de género (1)
REEK‘ ucc neﬂlﬂftullgﬁ& (1)

Aspectos a mejorar (2)
PUNTUACION TOTAL

Figura 3. Rubrica para quienes cursaban solo Formas Especificas
de la Criminalidad |

Del mismo modo se elabord un documento con los criterios
de calificacion en funcidn de si se cursaban las dos asignaturas
o solo Formas Especificas de la Criminalidad | (Figura 4).

[ Paso FECH Prevencién |
Recopilar infarmacian sobre ef tipo do delincuencia
objeto de la pana de @l

analisis a partic de diferentes fuentes de datas (bases
| de datos oficiales, informes, etc.
Definir del tipo de delincuencia, inchuyenda les perfiles
de infractores y victimas, el proceso del delito (come se
produce), los actores implicadas y las tearias que la
| explican
Befinir ol colective al que e dirigird la campaa de
. incl do la | e por qué se ha x x

escogldo ese colectiva y no otro
Formular el objetive preventive de la campafia de
publicidad y justificar por qué se ha escogido ese *
| abjetive y no atro

deis pana, 2 s
justificacion de su idoneidad a efectos de prevencian x
de la delincusncia
Farmular el eslogan de la campahna. Aqul se tendran en
cusnta dos criterios:

1) Adecuacion del esiogan con el colective al que se
dirige la campafia. £n este criterio e tendrs
especialmente en cuenta que el ssiogan na re-
victimice a la victima o transmita una imagen x
srrénen del tipo de delincusnts © ViCtima, U
ejemplo de error es el de la campana “She didn't
want to do it, but she couldn’t say no”
2) Adecuacion del eslogan a los objetives de 1a
| prevencidn y st sslogan
Eleccion del medio de comunicacion y el producto
(cartel. video, audio, etc.) para transmitir la campafia,
también con dos criterios.
1) Adacuacién del medic y el producto al tipo de
delincuencia y al colective que recibe la campana
Aqul se tendrd en cuenta que ol medio de
sea con al al que
se dirige la campana. Asl, Bor sjempls, si nuBstre x
|

una campafia a traveés de carteles en universidades,
¥a que en ese enterne ne encentraremos a los.
menores
2) Adecuacién del medio y el producto a los
| i o p . @ y el eslogan
Disefio artistico de la campafia (eleccian de colores,
fotografia, lenguaje, e1c.), que se materializara en el
guitn de la campana
1) Adecuacién del disefio artistico y del guién de | *
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Figura 4. Criterios de evaluacion

Para clarificar el contenido de las campafias se elaboré una
guia con los pasos a seguir que también se puso a disposicidn
del alumnado a través del campus virtual (Figura 5).

Proyecto “campafia de publicidad”

1. Describe el tipo de delito que os ha tocado, incluyendo la descripcion del perfil del
infractor, la victima, el ambiente donde ocurre (fisico, ciberespacio...), por qué se genera
(teorias criminolégicas que lo explican), qué datos hay en Espafia/Europa, por qué es
importante para la sociedad, etc. El objetivo es obtener una imagen lo mas precisa, real
y completa posible del delito que queréis prevenir.

2. ¢A qué grupo se va a dirigir vuestra campafa de publicidad? ¢Por qué habéis elegido
este grupo?

3. {Cudl va a ser el objetivo p ivo de vuestra ? (recuerda que hay cuatro:
(1) incrementar el riesgo en los delincuentes, (2) incrementar la percepcién de riesgo en
los deli (3) fe idas de seguridad en los ciudadanos, y (4) tranquilizar

a los ciudadanos) ¢Cual va a ser el concepto de la campaiia? ¢Por qué creéis que es un
buen concepto?

4. ¢Cudl va a ser vuestro eslogan? Recordad que tiene que ser corto e impactante.

5. ¢Por qué medio vais a itir la de publicidad? ¢Por qué ese
medio y no otro? Recordad que el medio audiovisual debe ser coherente con el grupo
al que va dirigida vuestra campaiia de publicidad.

6. Elaborad el disefio artistico de la campaiia: describir qué colores la compondran, el
lenguaje, las imagenes, el formato (video, carteles, audio, etc.), etc. Cuanto mas
detallados sedis, mejor.

7. Escribid el guién de la campaiia: paso a paso, qué aparecera. Por ejemplo, si es un
video, ¢qué dirdn los protagonistas, aparecera un texto junto con las imagenes, qué
haran los actores, etc.? Cuanto mas detallados, mas facil sera realizar luego el producto
final.

Figura 5. Guia sobre planificacion de la campaiia

CONCLUSIONES

El alumnado se mostré muy motivado en todo momento
ante la posibilidad de realizar una actividad novedosa que
implicara la publicidad como medio de prevencidn delictiva.
También supuso un estimulo positivo el hecho de que una
misma actividad sirviera para evaluar dos materias, con lo que
se reduce esa sensacidn que de “estar constantemente
evaluado” que ha experimentado el alumnado sobre todo
durante la pandemia.
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