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RESUMEN: Consta de un proyecto de innovacién docente realizado con alumnos de cuarto de Publicidad y RR.PP. y de
segundo del doble Grado de Publicidad, RR.PP. Marketing e Investigaciéon de Mercados. Trata del andlisis del lenguaje de
los medios de comunicacién en problematicas actuales, y la creacion de periédicos para fomentar el pensamiento critico.
Concretamente la tematica seleccionada ha sido la inmigracion, con el caso del Barco Aquarius en el 2018. El objetivo era
acercar a los alumnos casos reales y ahondar en el tratamiento del lenguaje en los medios de comunicacion, y como puede
condicionar a la opinidon publica. La metodologia empleada consta de selecciéon de datos en funcién titulo, subtitulo,
fotografias, y clasificacion segun el tono de la comunicacion, en periddicos nacionales europeos. Posteriormente hemos
aplicado analisis de contenido, y el programa Nvivo para destacar los términos mas empleados dichas noticias y ver los

predominios comunicativos de los periédicos.
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Europa.

INTRODUCCION

El trabajo que aqui presentamos se basa en el proyecto de
innovacion docente titulado: “Analisis del lenguaje de los
medios de comunicacién en problematicas actuales. Creacién
de periddicos para el fomento del pensamiento critico”. Esta
accion pedagogica se llevd a cabo con los alumnos del dltimo
curso del grado de Publicidad y RR.PP. y de segundo del doble
grado de Publicidad, RR.PP. Marketing e Investigaciéon de
Mercados de la Universidad de Cadiz durante el curso
académico 2018-2019. Concretamente, en las asignaturas de
Comunicaciéon Internacional e Intercultural y Marketing No
Lucrativo. Dicho estudio, nace con el objeto de mostrar a
nuestros alumnos la importancia que tiene el uso del lenguaje
a la hora de crear un corpus de opinion publica y pensamiento
critico en la sociedad espafiola, sobre la llegada de inmigrantes
ilegales.

Para este fin, los miembros de este proyecto de innovacién do-
cente decidieron explorar las noticias referentes al proceso de
recogida y desembarque de los inmigrantes del barco Aquarius
en los meses de junio a septiembre del afio 2018. La elecciéon
de este tépico fue motivada por la importante repercusién in-
ternacional que tuvo en los medios de comunicacion -tanto a
nivel nacional como internacional-, y en las redes sociales. La
potencialidad de esta noticia facilitd la generacion en el interior
de las aulas de una atmdsfera de pensamiento critico, que esti-
mulé la curiosidad intelectual, el debate aristotélico y la felici-
dad académica (Facione, 2007). Asi como el aprendizaje colec-
tivo de los conceptos:

-Posverdad o noticias falsas, por este término se entiende
como aquellas informaciones digitales que no han sido com-
probadas ni verificadas, que carecen de fuentes identificadas y
sin supervisién de un editor. Su objetivo es influir en la opinion
publica y crear inseguridad, sospechas, desestabilizacién para
apoyar o desacreditar o, a veces, simplemente diversién (Chi-
caiza 2018, Berckemeyer 2017 y Fernandez-Garcia 2017).
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-Encuadre (framing), este concepto se ha convertido en las ul-
timas décadas en uno de los objetivos principales de la investi-
gacidn en comunicacion para estudiar el aspecto emocional de
los mensajes. Segun Sabre (2011) “el encuadre es una propie-
dad de un mensaje y se refiere a la forma en que un tema esta
organizado y dotado de sentido”. Basado en este concepto se
puede determinar cuando apelar a los mensajes positivos o ne-
gativos para lograr la maxima efectividad de una comunicacién
persuasiva. En este sentido, segun el denominado attribute fra-
ming, un unico atributo de un elemento es el objeto de la ma-
nipulacién del encuadre. Una de las aplicaciones mas comunes
es describir un objeto desde una perspectiva positiva o negati-
va. En general, el encuadre positivo de los atributos produce
evaluaciones mas favorables de los objetos que el encuadre
negativo. Ante este fendmeno se plantea la hipétesis de que el
tono emocional de los titulares del periddico depende de la na-
cionalidad del mismo.

Con el conocimiento de estos vocablos, los futuros expertos en
medios de comunicacién, alumnos de publicidad y marketing,
tienen que saber analizar los mismos, pues una noticia puede
variar en funcién al modo en cémo ésta se redacte. Antes de
seguir avanzando en el desarrollo de la presente introduccion,
conviene recalcar que la ciudadania tiene el derecho civil a es-
tar informada en todo momento. Por ser un derecho humano
que debe preservar espacios para la informacion, la libertad de
expresion, a informar y a ser informado. En este sentido, pun-
tualizar que esta rama del derecho tiene como principal finali-
dad el estudio de las normas juridicas que regulan alcances vy li-
mites del ejercicio de las libertades de expresidn, de informa-
cién y sus derechos accesorios a través de cualquier medio.
Para Aurelia Romero (1984), la libertad individual es uno de los
aspectos esenciales de la libertad de expresidén, ademas de un
elemento clave para construir una sociedad mas libre y demo-
cratica, donde se garantice una comunicacion publica, libre y
veraz. Quedando asi esta rama del derecho como objeto del
estudio de las normas juridicas que regulan alcances y limites
del ejercicio de las libertades de expresién, de informacién y
sus derechos accesorios a través de cualquier medio. La liber-
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tad individual es uno de los aspectos esenciales de la libertad
de expresion, la que reclama una sociedad libre y democratica
en la que se garantice una comunicacion publica libre.

El problema radica cuando comienza la digitalizacién de la in-
formacién como sustento de la nueva revolucidn informatica.
Esta sociedad de la informacién en la que nos encontramos,
Manuel Castells (2006) hace que estas problematicas de obte-
ner una informacidn veraz y objetiva se dificulten, ya que con
la globalizaciéon y la rapidez de los medios de comunicacién
cualquier noticia se propaga en cuestiéon de minutos. Como A.
Giddens (2000) recuerda "la globalizacion presiona no sélo ha-
cia arriba, sino también hacia abajo, creando nuevas presiones
para la autonomia local". No siendo ya relevante el barrio o la
ciudad en donde vivimos, ni siquiera la del pais en donde radi-
camos, por lo que las noticias a escala mundial son muy rele-
vantes y de gran interés social. Prevalece el interés general
frente al particular (o de grupos de presidn), el servicio publico
de titularidad estatal al negocio empresarial exclusivo de los
mercados soberanos. Tenemos internacionalizacidn de la eco-
nomia, la globalizacién de mercados, siendo el mercado de los
medios de comunicacién uno de los grandes monopolios inter-
nacionales Denis René et al (2014).

Por lo que entre todo este contexto global y de nuevas tecnolo-
gias se entrelazan noticias falsas creadas a propdsito para di-
fundir ideas especificas contra otro partido politico, o hacia un
lider de opinién y de esta manera surtir la duda para su des-
prestigio social Juan Cardenas (2015). Estas llamadas noticias
falsas o posverdad es para algunos autores como Fernando
Berckemeyer (2017) una forma alternativa y actual de referirse
al término de mentira o bulo. Para autoras como Nuria Fernan-
dez-Garcia (2017) es sefial de hablar de creencias y emociones
que se tienen mas en cuenta a la hora de formar una opinién
que la veracidad del hecho en si. La Profesora Titular de Dere-
cho Constitucional de la Universitat Jaume |, Cristina Pauner
Chulvi, en su trabajo de investigacidon “Noticias falsas y libertad
de expresion e informacion. El control de los contenidos infor-
mativos en la red”, nos define el concepto “noticias falsas”
como aquellas informaciones digitales que no han sido com-
probadas ni verificadas, que carecen de fuentes identificadas y
sin supervisién de un editor, cuyo objetivo es influir en la opi-
nién publica y crear inseguridad, sospechas, desestabilizacidn
para apoyar o desacreditar o, a veces, simplemente diversion.
Son un medio para obtener seguidores, perfiles y usuarios de
redes sociales para alentar un movimiento, un interés econd-
mico o de marca o una persona. Ademas se distribuyen por ca-
nales que aparentemente son como periddicos, lo que contri-
buye a crear confusién en un intento de aprovecharse de la
credibilidad que acompafia a muchos medios profesionales de
comunicacion digital.

Como se puede observar, no hay una definicién Unica y exacta
de lo que son las “noticias falsas” ya que es un término muy
complicado que va mas alld de la informacion no veraz porque
como ya se ha visto se utiliza para otros aspectos negativos.
Con la aparicién en las RR.SS. e Internet, la velocidad de la pro-
pagacién de las fake news han aumentado, siendo asi dificil
para el publico poder comprobar las fuentes de informacion de
la que provienen. Esto ha supuesto hechos como el Brexit, la
victoria de Donald Trump (que las utilizé desde su campafia
electoral, asi como VOX en Espafia reprodujo este sistema), o
el referéndum de las FARC en Colombia, Mario Garcia Molina y
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Liliana Alejandra Chicaiza (2018). Tres ejemplos en los que las
posverdades han jugado un papel trascendental en la medida
en que han sobrepasado cualquier expectativa racional. La pos-
verdad, por tanto, puede ser una mentira asumida como ver-
dad o incluso una mentira reforzada como creencia o como he-
cho compartido en una sociedad a través de las RR.SS. e Inter-
net. Muchas de estas “noticias” han dado lugar a que la per-
cepcion sociales de la inmigracién haya empeorado significati-
vamente (Galvez, 2013). Algunas investigaciones corroboran
que esta connotacion negativa aparece en los medios impresos
(Igartua & Muiiiz, 2007; Van Corp, 2005; Alcaraz-Marmol &
Soto, 2016).

METODOLOGIA

Este proyecto ha sido desempefiado en dos asignaturas, una
correspondiente al grado de Publicidad y RR.PP llamada Comu-
nicacion Internacional e Intercultural (Cll) con 72 alumnos, y
otra correspondiente al grado de Marketing e Investigacion de
Mercados llamada Marketing No Lucrativo (MNL) con 120
alumnos. Ambas asignaturas tienen dos grupos practicos cada
una, teniendo asi en Cll dos grupos de 36 y dos grupos de MNL
de 60. Dentro de cada grupo practico se subdividieron en gru-
pos de 4 personas.

Una vez configurados los grupos, se les pidié a cada uno que
seleccionara un periddico de dmbito nacional o internacional,
que no se repitieran, y que estuvieran dentro de Europa para
poder abordar mejor las noticias sobre el barco Aquarius. Para
ello, tenian que recopilar un Excel donde plasmaran las noticias
diarias de los periddicos seleccionados desde junio de 2018
hasta septiembre de 2018, justo el periodo de tener a la deriva
al Aquarius hasta su recepcion en Espafia.

En dicho Excel transcribian el titulo, subtitulo, y clasificaban el
tono de la comunicacién en funcién a las palabras empleadas
en la noticia, catalogandolo como positivo, negativo o neutro
(neutro hace referencia a un lenguaje objetivo). Posteriormen-
te hemos revisado los profesores todos los documentos para
verificar la correcta clasificacion del tono del lenguaje.

Finalmente, aplicamos una metodologia del analisis de conteni-
do que se define como “una técnica de investigacion destinada
a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles
y viélidas que puedan aplicarse a su contexto”(Krippendorff,
1990, p.28).Esta técnica se ha llevado a cabo desde un enfoque
tanto cualitativo como cuantitativo. El primero permite verifi-
car la presencia de temas, de palabras o de conceptos en un
contenido. Y el segundo (cuantitativo) tiene como objetivo me-
dir los datos y establecer la frecuencia de aparicion de los ele-
mentos considerados como unidades de informacién (Portal &
Silva, 2003; Landry, 1998). La informacion de los periddicos
examinados ha sido analizado con el software de andlisis de
contenido cualitativo NVIVO versidon 12 plus para dar mas rigor
a la investigacién y realizar la gestién del gran volumen de in-
formacién generado de una manera mas agil (Vicente-Marifio y
Monclus, 2012). En el presente estudio se ha utilizado funcio-
nes basicas, de rastreo, codificacién y de contabilizacién. Para
mostrar el producto de la investigacion se ha descrito de forma
general los resultados mediante estadistica descriptiva utilizan-
do tablas y representaciones graficas para el ordenamiento y
tratamiento de la informacién obtenida. Para contrastar la hi-
potesis planteada se ha utilizado el tes de Chi-cuadrado, que
analiza la relacidn entre variables cualitativas, y se han mostra-
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do los resultados mediante un arbol de clasificacion elaborado
con el programa SP.

RESULTADOS

En primer lugar, se presentan los resultados generales corres-
pondientes al analisis descriptivo de las noticias recopiladas
por los estudiantes de las asignaturas de Marketing No Lucrati-
vo y Comunicacién Internacional e Intercultural. Han sido obje-
to de estudio 30.698 noticias procedentes de periddicos de na-
cionalidad espafiola, portuguesa, francesa, inglesa y alemana,
en las cuales se hablaba del del rescate de 629 personas por
parte del Aquarius en la costa libia. Este salvamento tuvo lugar
en junio de 2018 y fue llevado a cabo por el citado barco, de la
ONG SOS Mediterranée, junto a autoridades italianas y buques
mercantes (ABC.es, 2018).

En la tabla 1 se muestran el numero de noticias recopiladas de
periddicos de cinco nacionalidades: Alemania, Espaia, Francia,
Inglaterra y Portugal.

Mes/Nacio- Total
. Alema- o Fran- |Ingla-

nalidad del| . Espaia | . Portugal | gene-
L, nia cia terra

period ral

Junio 3828 |2745 850 768 481 8672

Julio 1832 2570 779 950 592 6723

Agosto 3349 |2961 626 785 453 8174

Septiembre |2560 2352 928 621 668 7129

I:Ita' 8eNel11569 10628 [3183 [3124 |2194  |30698

Tabla 1. Numero de noticias por meses y nacionalidad de los
periddicos

Al hacer un seguimiento de las noticias durante el mes de junio
(cuando ocurrieron los hechos) y los meses posteriores de julio,
agosto y septiembre, se puede observar en la figura 1 que hay
un descenso en la produccién de las mismas.

Alemania
4000
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Portugal 1000
Inglaterra” “Francia

—4#—Junio -M~Julio -—#—Agosto ==—Septiembre

Figura 1. Volumen de noticias segun la nacionalidad del perio-
dico durante los meses de junio a septiembre.

Como se observa en la figura 1, el mayor volumen de noticias
se corresponde con los periddicos de nacionalidad alemana,
sobre todo en el mes de junio que es cuando se produjo el res-
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cate. Al mes siguiente el numero de noticias disminuye consi-
derablemente siendo de nuevo mayor durante los meses de
agosto y septiembre. Si consideramos los temas mas comenta-
dos segun la nacionalidad de los periddicos se obtienen la figu-
ra2.
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Figura 2. Términos mas comentados en los titulares de los
periddicos de nacionalidad alemana, espafiola, francesa,
inglesa y portuguesa

En la figura 2, el término mas comentado en los titulares de las
noticias es Trump, apellido del presidente de Estados Unidos,
el cual es el mas nombrado en los graficos correspondientes a
los periddicos de nacionalidad alemana, francesa e inglesa. En
los de nacionalidad espafiola y portuguesa aparece el vocablo
gobierno como el mas nombrado, estando Trump en tercer lu-
gar. Esto denota la influencia de la politica en el tema de la in-
migracién, sobre todo ha sido muy comentada la opinién del
presidente estadounidense quien ha criticado a Europa por
acoger al Aquarius.

A pesar de ser un tema sobre inmigracién dicho término no ha
aparecido como los mas frecuentes entre los titulares de los
periddicos analizados, y ha surgido en diversos contextos segun
la nacionalidad de los diarios. En los de nacionalidad espafiola
tiene una connotacién negativa, ya que se muestra con térmi-
nos como irregular, ilegal, fuera de control, e incluso terrorista.
Con respecto a los periddicos de nacionalidad francesa ocurre
algo parecido ya que las palabras que surgen en el contexto del
término inmigracion son ambiente hostil, noticias falsas, crimi-
nalidad. Aunque se mezclan también con otros vocablos como
nifios u otros aspectos directamente relacionados como el Bre-

xit.

En relacion a los periddicos de nacionalidad inglesa la atencién
recae sobre la inmigracién en Estados Unidos y la medidas
tomadas por el presidente Trump. También se hace referencia
a la actuacion politica de otros dirigentes europeos en este
tema como el caso de los politicos noruegos que estan a favor
de Donald Trump. En los titulares de los periddicos de
nacionalidad alemana hablan de la opinién de los alemanes
ante la actual politica europea sobre inmigracion y la de
Estados Unidos. Por ultimo, en Portugal destaca el hecho de
que se habla sobre combatir la despoblacién interior con la
inmigracion, la construccion de centros de asilo de la UE y que

puede traer ventajas a la economia (figura 3).
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Figura 3. Contexto en el que aparece el término inmigracion en
los periddicos de nacionalidad portuguesa.

De la figura 3, se deduce que el vocablo inmigracién aparece en
un contexto con un tono mas positivo en comparacion con el
resto de los titulares de los periédicos. En relaciéon a la conno-
tacién emocional de los titulares de los periddicos se ha plan-
teado la siguiente hipdtesis: La connotacion emocional de los
titulares de los periddicos depende de la nacionalidad de los
mismos. Para ello se ha utilizado el test de Chi-cuadrado y se
han representado los resultados para una mejor visualizacion
en un arbol de clasificacién (figura 4).
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Figura 4. Arbol de clasificacién correspondiente a las variables

tono de la comunicacién y nacionalidad de los periddicos.

Los resultados de la figura 4 muestran que existen diferencias
significativas entre las variables tono de la comunicacion y na-
cionalidad de los periddicos al ser pvalor <0.05. Por lo que se
puede concluir que el tono emocional depende de la nacionali-
dad de los periddicos examinados. En este sentido, hay que se-
falar que la mayoria de los periddicos analizados utilizan un
tono neutro en su comunicacién. Asi mismo los periédicos in-
gleses son los que mas utilizan un tono mas negativo (52,1%),
seguido de los espafioles (39,7%), los portugueses (31,8%) y
por ultimo los franceses (20,8%). A este respecto es de resaltar
en relacion a los periddicos portugueses que, a pesar de utilizar
una connotacién negativa en muchos de sus titulares, en los
que aparece la palabra inmigracion la informacién proporcio-
nada es de un tono mas positivo como se ha comprobado en li-
neas anteriores.

DISCUSION

Segun los resultados obtenidos en los periddicos de las diferen-
tes nacionalidades el tono de la comunicacion empleado es en
general de tipo negativo. Esto coincide con diversos estudios
como los de (lgartua & Muiiz, 2007; Van Corp, 2005; Alcaraz-
Marmol & Soto, 2016). En el caso de Espafia el contexto en el
que aparece la palabra inmigracion estd relacionado con térmi-
nos como irregular, en este sentido Igartua, Mufiz y Cheng
(2007) presenta como encuadre predominante, en un estudio

sobre 819 noticias, las que estaban relacionadas con “entrada
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irregular de inmigrantes en pateras”, el que destacaba las agre-
siones recibidas por los inmigrantes. En el estudio de Muhiz y
Cheng destacan las noticias catalogadas en el encuadre que
“vinculaba la inmigracién a la delincuencia”. También este en-
cuadre coincide con los términos mas comunes de los periddi-
cos de nacionalidad francesa, donde existe una creciente bre-
cha social en torno a las cuestiones migratorias y el rol del is-
lam (Torres, 2017). Todo ello contribuye a la creacidn de prejui-
cios que asocian a la inmigracion con temas como el terroris-
mo, aspecto que se estudia también en el investigacion de
(Chakour, Toumader & Portillo Fernandez, 2018; Armentia Vi-
zucte et al., 2015) en el que se asocia la imagen del inmigrante
con la idea de invasion y conquista. También en los periddicos
de nacionalidad francesa se hace alusidn al tema de las noticias
falsa o fake news. Aunque no solo en este pais tiene especial
trascendencia este tdpico, en los distintos analisis de las elec-
ciones presidenciales en EEUU de 2016, se produce un efecto
bola que se retroalimenta entre los rumores y las informacio-
nes falsas que mas circulan y los temas mas importantes den-
tro de la agenda setting (Faris et alt, 2017).

Es interesante sefialar que el estudio llevado a cabo por Raul
Magallén-Rosa (2018), en relacidn a los periddicos de naciona-
lidad inglesa, la desinformacion ataca con frecuencia a los acto-
res politicos, uno de los temas principales identificados en los
periddicos de todas las nacionalidades analizadas. En el contex-
to politico el Brexit es uno de los vocablos mds nombrados, so-
bre todo en los periddicos franceses e ingleses. Garcia Molina y
Chicaiaza (2018) destacan como el Brexit tuvo éxito debido a
las zonas rurales por no vincularse con ideologias mas cosmo-
politas como las que se mantienen en la ciudad de Londres. En
esta ciudad el 13% de la poblacién es de Reino Unido y el resto
de habitantes son inmigrantes. Los ingleses votaron en el refe-
rendum a favor del Brexit ya que la prensa resalto la idea de un
Brexit suave con politicas que favorecian a los ciudadanos in-
gleses, no correspondiendo esto con la realidad. Uno de los ti-
tulares recogidos en este proyecto se puede apreciar las dificul-
tades para realizar el Brexit “El fracaso de Theresa May para es-
tablecer nuevas reglas de inmigracion después de que Brexit
permita que los temores sean 'explotados' nuevamente, ad-
vierten los parlamentarios”.

Siguiendo con los aspectos politicos, estos se han identificado
como los temas mas comentados en los periddicos alemanes.
Por ejemplo en uno de los titulares se comenta que “El futuro
de Angela Merkel es incierto ya que el partido se enfrenta a
una divisién sobre las politicas de inmigracion”.

Por ultimo en los periddicos de nacionalidad portuguesa son
los Unicos en los que aparecen mensajes con una connotacion
positiva. Esto ocurre en relacion a las posibles ventajas de la in-
migracién sobre la economia. En el estudio de Igartua, Muiiiz y
Cheng (2007) también se llega a conclusiones parecidas ya que
en él se indican los cuadrantes “contribuciéon econémica” o
“experiencia migratoria como proyecto vital” como unos de los
mas destacables.

CONCLUSIONES

A continuacién, pasamos a destacar las conclusiones desglo-
sandolos en tres bloques, los tres resultados con mayor nime-
ro de porcentajes de los sentimientos, de los temas, y final-
mente hacemos mencién sobre el contexto del término inmi-
gracion, por ser éste el eje transversal de nuestro proyecto.
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Los datos generales obtenidos sobre el tono del lenguaje mues-
tran que el neutro ha sido el mas utilizado. Francia se posiciona
en primer lugar con 66,7% de titulares de tono neutral, seguido
de Portugal con 55,2% y en tercera posiciéon con Alemania con
un 47,6%. El siguiente tono que mas a predominado en los ti-
tulares de los periddicos es el negativo. Inglaterra se posiciona
en primer lugar con un 50% de titulares negativos, seguido de
Espaiia con un 39,7% y en tercer lugar con Portugal con un
31,8%. Por ultimo, el tono menos empleado como lenguaje es
el positivo, donde Espafia se sitla a la cabeza con un 27,5%,
con Alemania en segundo lugar con un 23,8% y en tercera posi-
cion Francia con un 12,5%.

En relacion a los temas mas comentados por los titulares, se-
gun las nacionalidades seleccionadas, los aspectos mas nom-
brados estan relacionados con temas politicos propios de cada
pais. En este sentido Trump aparece como el término mas co-
mentado en los titulares de los medios procedentes de Alema-
nia, Francia e Inglaterra, sin embargo no en Espafa y Portugal.
En estos paises el vocablo gobierno es el mas nombrado. Llama
la atencién como Sénchez, en Espaiia, y Theresa en Inglaterra
son las palabras mas frecuentes en segundo lugar. Esto denota
una doble perspectiva en los periddicos. Por un lado la de la
politica internacional, por la presencia de Trump en los titula-
res, y por otro, la de la politica nacional al aparecer los nom-
bres de los representantes de Espafia e Inglaterra (Pedro San-
chez y Theresa May). Por ultimo en Portugal también abarca
otros aspectos que afectan al pais, como el tema de la educa-
cion.

En referencia al contexto en el que aparece el término inmigra-
cion, existe cierta similitud entre los titulares de los periddicos
de nacionalidad alemana, inglesa ya que hacen alusién a temas
politicos referidos a las medidas tomadas por Trump y la situa-
cién migratoria en europea. En la situaciéon especifica de Ingla-
terra existe una dificultad afiadida en relacién a su salida de la
Unidn Europea por la llegada del Brexit, situacidon que preocu-
pa también a Alemania, ya que este suceso podria extenderse
al resto de los paises europeos. En Espafia y Francia destaca la
percepcion negativa de los inmigrantes, a los que relacionan
con conceptos como irregularidad, criminalidad e incluso terro-
rismo.

Finalmente en Portugal es donde se producen los titulares con
connotaciones mas positivas ya que relacionan la inmigracion
con posibles ventajas para la economia, e incluso hablan de la
creacién de un asilo europeo para inmigrantes.
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