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El proyecto de innovación docente “Mujeres en la historia de la publicidad”, 

implementado en el curso 2019 - 2020, promueve durante cuarto año consecutivo el 

“Festival de Historias de la Publicidad”. Asimismo, genera nuevo contenido para el 

banco open access de recursos audiovisuales sobre la historia de la publicidad, 

desarrollados por estudiantes del Grado de Publicidad y Relaciones Públicas de la 

Universidad de Cádiz. 

En este documento están recogidos los anexos de la memoria de innovación y mejora 

docente del proyecto. 
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ANEXO 1. ENCUESTA DE DIAGNÓSTICO DE LAS 
NECESIDADES DEL ALUMNADO 
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ANEXO 2. ENCUESTA DE EVALUACIÓN DEL PROYECTO DE 
INNOVACIÓN 
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ANEXO 3. PREMIOS DE ESTE CURSO 
 

VIDEOS PREMIADOS  Y ALUMNADO 

 

Premio RECORRIDO HISTÓRICO 

  

 

 

 

 

Premio TRABAJO DE CAMPO 

 

 

 

 

 

 

Premio del PÚBLICO y 

GRAN PREMIO CURSO 2019/2020 

  

 

EL COMIENZO 

Alba Cabrera Sánchez 

Domingo Camacho Arias 

Paula Dueñas Sánchez 

Paola Pérez Castañeda 

Cristina Rincón Castellano 

Cristina R 

 

   SER HUMANA; SER VALIENTE 

Sara Benchelih Sánchez 

María Viguera Pérez 

Pablo Aguirre Martín 

Elena María Cruz Guitérrez 

Encarnación Almazán Ávila 
  

INMARCESIBLE. QUE NO PUEDE 

MARCHITARSE 

Hannah Farpón Arias 

Paula Maza Benítez 

Ana Rodríguez Rusillo 

Francisco Sánchez Santos 

Sophie Schneider 
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PLANTILLA DEL DIPLOMA ENTREGADO AL ALUMNADO  
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ANEXO 4. LISTADO DE VIDEOS DEL CANAL DE YOUTUBE DE 
“LA HISTORIA DE LA PUBLICIDAD UCA” CURSO 2019/2020 
 
VÍDEOS DEL PROYECTO DE INNOVACIÓN  
 
Curso 2016/2017 (2 vídeos) 

El futuro es de aquellos que mejor saben contar la historia  

Estudiantes que cuentan 

 

Curso 2017/2018 (15 vídeos) 

Estudiantes que cuentan  

Entrevista a Sergio Rodríguez 

Entrevista a Rbka GB 

El alumnado pregunta a Sergio Rodríguez (12 Vídeos)  

 

Curso 2018/2019 (9 vídeos) 

Cajas publicitarias (7 vídeos) 

Promo III Festival Historias de la Publicidad 

Historia de la publicidad en segundos 

 

Curso 2019/2020 (1 vídeo) 

Entrevista a Neus G. Parrot y Carmela Serantes, promotoras de la iniciativa 

Piensa Sexy (1 vídeo) 

 
PROYECTOS AUDIOVISUALES DEL ALUMNADO 
 

Premio al mejor vídeo del curso 2015/2016 (1 vídeo) 

Gran Publicisto. La evolución de la Publicidad 

 

Mejores vídeos 2016/2017 (4 vídeos) 

Guion original: El sueño de Laura 

Premio del público: La historia de la publicidad cantada. 

Mejor trabajo en equipo: Memoria EFPP 
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Mejor vídeo: La historia de la publicidad. Como es eso Estudios. 

 

Mejores vídeos 2017/2018 (3 vídeos) 

Guion original: Por si no me conocías 

Premio del público: Por si no me conocías 

Idea creativa: Liquid 

Mejor vídeo: Experimento social 

 

Mejores vídeos 2018/2019 (3 vídeos) 

Eficacia: Cuestión de Reinventarse 

Guion Adaptado: La historia de la publicidad según Forrest Gump 

Premio del público: Florecer 

Gran premio: Florecer 

 

Mejores vídeos 2019/2020 (3 vídeos) 

Recorrido histórico: El comienzo. 

Trabajo de campo: Ser humana; Ser valiente. 

Premio del público: Inmarcesible. Que no puede marchitarse 

Gran premio: Inmarcesible. Que no puede marchitarse 

 
VIDEOTUTORIALES 
 

Listas de reproducción: 

Edición de vídeos: Trucos y programas (6 videos) 

 Cambio de formato de un video 

Extracción de audio desde un video 

Edicion basica de video con Movie Maker en Windows 

Edicion basica de video con iMovie en Mac 

Guía de uso del editor VideoYoutube 

Edicion basica de video con kdenlive en Linux 
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Editar Adobe Premier (7 vídeos) 

Adobe Premiere: Creación de un proyecto 

Adobe Premiere: Interface Premiere 

Adobe Premiere: Ventana-Proyecto 

Adobe Premiere: Componer vídeo 

Adobe Premiere: Transiciones 

Adobe Premiere: Efectos 

Adobe Premiere: Exportación 

 
OTROS VIDEOS 
 

Lista de reproducción MAd festival 2019 (2 vídeos): 

  MAd Festival 20 de marzo 

  MAd Festival 21 de marzo 
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ANEXO 5 . INICIATIVA PARA IMPLICAR A TODO EL ALUMNADO 
DEL GRADO DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS EN EL 
PROYECTO 
 

DIFUSIÓN DE LA INCIATIVA EN LA WEB DELA FACULTAD 

 

 

Evento (Https://ccsociales.uca.es/evento/)

Publicada 5 noviembre, 2019

Briefing Mujeres Publicistas para

todo el Alumnado de Publicidad 18 diciembre 2019

Curso 2019/20 (https://ccsociales.uca.es/category/curso-2019-20/) noticias (https://ccsociales.uca.es/category/noticias/)

(https://ccsociales.uca.es/wp-content/uploads/nt_2019_12_18_00_Briefing-Mujeres-Publicistas.jpg)

¡Apúntate al reto!
En el marco de la asignatura de Evolución de las Formas y Procesos de la Publicidad (asignatura de
segundo curso de Publicidad y Relaciones Públicas) se viene desarrollando un proyecto de innovación,
que tiene cuerpo en la cuenta de Youtube La historia de la Publicidad UCA (https://www.youtube.com
/channel/UCVR9tT4cAdNhUpf1qUgheSg). Este año, este proyecto de innovación se abre a todo el
grado de Publicidad, para generar más ambiente aún en la facultad, para que el proyecto siga creciendo,
para que pueda llegar a tener más eco fuera del campus,…

Si eres estudiante del grado de Publicidad y Relaciones Públicas (o de la dobles, claro) anímate a unirte
al reto: realizar un video de 3 a 5 m minutos (máximo) que contribuya a fomentar la visibilidad de
mujeres publicitarias destacadas de la historia y/o del presente. Porque es fundamental que también
tengamos mujeres referentes en nuestro campo. ¡¡EEnn  eell  bbrriieeffiinngg  tteennééiiss  ttooddaa  llaa  iinnffoorrmmaacciióónn!!

Los premios se anunciarán en el IV Festival de Historias de la Publicidad, que será el 1188  ddee  ddiicciieemmbbrree
pprreevviissiibblleemmeennttee  aa  llaass  1111..0000 y está confirmada la visita de Neus G. Parrot y Carmela Serrantes, las
publicistas que han montado Piensa Sexi (https://www.piensasexi.es/).

 

Más información (http://ccsociales.uca.es/nt_2019_12_18_00_briefing-mujeres-publicistas-



" (https://ccsociales.uca.es/wp-admin/) Estudiantes (https://www.uca.es/estudiantes/)

Empresas (https://www.uca.es/empresas/) Personal (https://www.uca.es/wp_personal/)

BOUCA (https://bouca.uca.es/) Correo (https://webmerlin.uca.es/)

Directorio (https://directorio.uca.es/cau/directorio.do) CAU (https://cau.uca.es/cau/indiceGlobal.do)

Campus Virtual (https://campusvirtual.uca.es/) Biblioteca (https://biblioteca.uca.es/)

Videoconferencia (https://agora.uca.es/)

Inicio (https://ccsociales.uca.es) > Curso 2019/20 (https://ccsociales.uca.es/category/curso-2019-20/)

> noticias (https://ccsociales.uca.es/category/noticias/) > Briefing Mujeres Publicistas para todo el Alumnado de Publicidad

(https://www.uca.es/)

Facultad de Ciencias Sociales y de
la Comunicación
(https://ccsociales.uca.es/) Buscar ... 

CONÓCENOS FUTUROS ESTUDIANTES (HTTPS://CCSOCIALES.UCA.ES/NUEVOS-ALUMNOS/) GRADOS 

MÁSTER TÍTULOS PROPIOS ALUMNOS PLAN DIRECTOR 

Briefing Mujeres Publicistas para todo el Alumnado de Publicida... https://ccsociales.uca.es/evento/briefing-mujeres-publicistas-para...

1 de 2 15/12/2019 19:48
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BRIEFING MUJERES PUBLICISTAS 

 

 

Briefing

ANTECEDENTES Y DATOS

En España, más del 70% del alumnado del Grado de
Publicidad y Relaciones Públicas son mujeres.

Un 56,7% de la industria publicitaria en nuestro país son
mujeres, en Reino Unido un 49%, en Estados Unidos un 56% y
en Alemania un 53,5%, pero sólo el 5% de las mujeres del
sector de la publicidad y el marketing llega a los consejos de
administración.

A nivel mundial el porcentaje de directoras creativas en los
departamentos no llega al 20%. En España las mujeres
representan el 14% de los directores creativos, el 8% de los
directores creativos ejecutivos y el 1% de directores creativos
generales.

La formación feminista y de género no tiene cabida en los
Grados de Publicidad y Relaciones Públicas.

A las mujeres apenas se les dedica unas líneas en los libros de
historia de la publicidad.

Todo esto genera que apenas tengamos mujeres referentes en
el ámbito de la comunicación publicitaria.
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Briefing

OBJETIVOS
Fomentar la visibilidad de mujeres publicitarias destacadas de
la historia y/o del presente. Mostrar que también han
contribuido y contribuyen a la industria de la comunicación y la
publicidad.

*Se puede dar a conocer el trabajo de una de estas mujeres o
de más de una.

MATERIALES
Una pieza audiovisual de entre 3 y 5 minutos. Formato libre.

ENTREGA
10 diciembre hora límite 23.30 h.
Contactar con esther.simancas@uca.es

QUÉ GANAS SI PARTICIPAS (con ganas y creas un buen
producto)
Puedes ganar el Gran Premio y/u otro premio del IV Festival de
Historias de la Publicidad y por supuesto, tu video lo
compartiremos en el canal de YouTube La historia de la
Publicidad UCA
Tienes un nuevo proyecto para incluir en tu portfolio
Daremos a conocer el trabajo entre colectivos de mujeres
publicistas y las animaremos a todas compartir el video en sus
redes
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ANEXO 6. DIFUSIÓN DEL IV FESTIVAL DE HISTORIAS DE LA 
PUBLICIDAD 
 
CARTEL IV FESTIVAL HISTORIAS DE LA PUBLICIDAD 
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CARTELES DE PRESENTACIÓN DE LAS PONENTES (PIENSA SEXY) 
 

 

 
 

 

 

DoubleYou Barcelona

Proximity Barcelona

Desigual

Vueling

 

 

 

 

N E U R  G .  P A R R O T

C R E A T I V A  P U B L I C I T A R I A  &

U X  Y  C O N T E N T  C O P Y W R I T E R

 

 

Contrapunto BBDO

Proximity Barcelona

DDB Barcelona

The Goood Shop

 
 
 

 

      CARMELA SERANTES

 CREATIVA PUBLICITARIA &
FUNDADORA THE GOOOD SHOP

 

HTTP://CARMELASERANTES.COM
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TAVIRA  
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NOTICIA EN LA PÁGINA WEB DE LA FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE 
LA COMUNICACIÓN 
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REDES SOCIALES 
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ANEXO 7. IV FESTIVAL DE HISTORIAS DE PUBLICIDAD DE LA 
UNIVERSIDAD DE CÁDIZ. 
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ANEXO 8. REPERCUSIÓN DEL PROYECTO EN MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN 
 

REPERCUSIÓN EN MEDIOS DE LA UNIVERSIDAD DE CÁDIZ 
 
PÁGINA WEB DE LA UNIVERSIDAD DE CÁDIZ  
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REDES SOCIALES UCA 
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PANELES INFORMATIVOS 
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REPERCUSIÓN EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
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REPERCUSIÓN EN REDES SOCIALES 
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ANEXO 9. PRODUCTO DEL PROYECTO DE INNOVACIÓN 

ENTREVISTA A NEUS G.  PARROT Y CARMELA SERANTES, 
PROMOTORAS DE PIENSA SEXY  
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GUIÓN DE LAS ENTREVISTAS  
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DIFUSIÓN DE LA ENTREVISTA ENTRE LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA  
 

TAVIRA  
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NOTICIA EN LA WEB DE LA FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA 
COMUNICACIÓN 
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ANEXO 10. EJERCICIOS NARATIVOS 

EXPERENCIAS Y RELATOS AUTOBIOGRÁFICOS 

 

 

EVALUACIÓN NARRATIVA 

 

 

 

Puedes escribir o expresarte de la forma que quieras. Lo que 
busca este ejercicio es que indagues en ti:

• Elige 3 objetos (una radiografía, un peluche, una foto, un 
libro…) que digan algo importante y personal de ti.

• ¿Hay algo que te interese mucho, que te obsesione?
• Eres la persona más feliz del mundo cuando…
• De todos las personas que han marcado la historia, ¿quién 

te gusta más?, ¿por qué?
• ¿Quiénes son tus referentes?
• ¿Tienes alguna mujer como referente?, ¿quién y por qué?

Vamos a pensarnos y relatarnos

EL EJERCICIO NO TIENE SENTIDO SI NO ERES SINCERA. LO MÁS IMPORTANTE ES MIRARNOS A NOSOTRAS MISMAS
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ANEXO 11. CURSO DE EDICIÓN DE VIDEOS CON ADOBE 
PREMIER 
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ANEXO 12. CERTIFICADO PONENCIA CONGRESO NODOS DEL 
CONOCIMIENTO 2020

 
 

 

La Dirección del I Congreso Internacional Nodos del Conocimiento.
Universidad, innovación e investigación ante el horizonte 2030,

celebrado de manera virtual en la plataforma nodos.org
 y organizado desde Sevilla, Zaragoza y México D.F.,

hace constar que:

Esther Simancas González

ha participado con aprovechamiento en dicho Congreso (duración 10 horas),
celebrado durante los días 10 y 11 de diciembre de 2020,

presentando la ponencia titulada:

Mujeres en la historia de la publicidad

Un resumen de dicha ponencia será publicado por Ediciones Egregius en el libro
"Universidad, innovación e investigación ante el horizonte 2030",

con ISBN 978-84-18167-39-3.

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)
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ANEXO 13. NUEVOS VIDEOS EN EL CANAL EN EL CURSO 
2020/2021 
 

CAJAS PUBLICITARIAS 2020 (7 vídeos) 

Caja publicitaria de Francisco Javier Gómez 

Caja publicitaria de Candela Caravaca 

Caja publicitaria de Juan Bernardo Gato 

Caja publicitaria de Minela Carrasco 

Caja publicitaria de Isabel Robles 

Caja publicitaria de Irene Gámez 

Caja publicitaria de Carlos Chumilla 

 

VIDEOS PREMIADOS CURSO 2020/2021 (5 vídeos) 

Premio del Público y Nuevas Plataformas 

Premio a la Mejor Respuesta a Ogilvy 

Premio Red Bull 

Premio Advergaming 

Premio Storytelling 

 

VIDEOS DEL PROYECTO DE INNOVACIÓN (1 video) 

Las mujeres en la historia de la publicidad 

 


